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RESUMO

Esta pesquisa foi realizada mediante pesquisa bibliogréfica, e busca analisar a aplicacdo de
um consumo consciente ou ético em face das praticas exercidas na experimentacdo animal na
industria de cosméticos, isto é, para a fabricacdo de produtos de beleza surgidos por meio de
necessidades reproduzidas pela midia sobre o papel da mulher na sociedade. Analisa-se como
a beleza ¢ aplicada na figura feminina diante do mito da beleza e suas influéncias no consumo
de cosméticos pelas mulheres no Brasil. Investiga-se a proporcionalidade existente entre o
consumo de cosmeéticos pelas mulheres, tendo em vista que a interferéncia da midia na criagdo
de necessidades, e a pratica da experimentacdo animal no processo de construcao,
considerando que sdo atos que causam sofrimento aos animais ndo-humanos. Apresenta-se
um debate ético a respeito do tratamento direcionado aos animais em funcdo da beleza e
outras motivacbes psicologicas proporcionadas pelos cosméticos. Expbe-se 0s avangos da
legislagdo brasileira na inclusdo dos animais como detentores de direitos, principalmente o
direito a vida, bem como decisdes proferidas pelo STF em situacfes concretas que envolvem
a dignidade animal. Por fim, estuda-se os fatores determinantes que induzem ao consumo e

medidas alternativas para testes em animas considerando legislacdes internacionais.

Palavras-chave: Experimentacdo animal. Industria de cosmeticos. Mito da beleza. Consumo

consciente. Métodos alternativos.



ABSTRACT

This research was carried out through bibliographic research, and seeks to analyze the
application of conscious or ethical consumption in view of the practices exercised in animal
experimentation in the cosmetics industry, that is, for the manufacture of beauty products
arising through needs reproduced by the media about the role of women in society. It analyzes
how beauty is applied to the female figure in the face of the beauty myth and its influences on
the consumption of cosmetics by women in Brazil. The proportionality between the
consumption of cosmetics by women is investigated, considering that the media interference
in the creation of needs, and the practice of animal experimentation in the construction
process, considering that they are acts that cause suffering to non-human animals. An ethical
debate is presented regarding the treatment directed to animals due to beauty and other
psychological motivations provided by cosmetics. The advances in Brazilian legislation on
the inclusion of animals as holders of rights are exposed, mainly the right to life, as well as
decisions made by the STF in concrete situations involving animal dignity. Finally, we study
the determining factors that induce consumption and alternative measures for testing on

animals considering international legislation.

Keywords: Animal experimentation. Cosmetics industry. Beauty myth.
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1 INTRODUCAO

A partir do surgimento dos meios midiaticos, a figura da mulher passou a ser, a
cada dia que passa, mais atrelada a necessidade da beleza, que se tornou quase que uma
condicdo para possuir dignidade. Percebe-se que os padrfes reproduzidos pela midia sdo
inalcangaveis e geram diversos problemas fisicos, bem como transtornos psicolégicos para as
mulheres. Essas situacdes podem, de inicio, serem percebidas como uma caracteristica “boa”
a ser requerida pela sociedade, mas se adentrarmos ao problema, essas imposices sdo
pautadas em um mito da beleza.

A economia é uma ciéncia necessaria em paises que adotam o modelo capitalista
e, por vezes, para conseguir existir ou fazer valer seus objetivos acaba por prejudicar e criar
certas crencas que sdo registradas na esséncia das sociedades. Em virtude disso, a beleza
como imposicdo social é criada para sempre estabelecer o lugar/papel da mulher na sociedade,
de maneira que uma existéncia digna somente sera garantida quando se atingir a beleza.

Em razéo disso as industrias de cosmeéticos surgiram, disfarcadas em nome da
beleza, para que as mulheres pudessem se agarrar e gerar lucro para o pais. Nao € a toa que o
Brasil esta inserido entre 0s 5 paises que mais consomem produtos cosméticos. No ano de
2017 o setor de cosmeticos registrou um faturamento de 102 milhGes de reais, com alta de
3,2% em relacdo ao ano anterior (99 milhdes de reais) (SHMIDTT, 2008).

A necessidade de sobreposicdo do papel do homem na sociedade, englobando
tanto homens quanto mulheres, consagrou-se pela faceta antropocéntrica no processo de
conhecimento em “como ser” e de sua respectiva fungdo a ser desempenhada em uma
sociedade desenvolvida sob o manto de protecdo estatal. A partir deste ponto, o pensamento
de construcédo cresce para que, tudo fora da visdo humana, caminhe para agregar beneficios a
sua propria existéncia. Nao foi de modo distinto que os animais acabaram na posi¢cdo de bens
e coisas, na forma patrimonial, e seres suscetiveis de apropriacdo em uma legislacdo mais
proxima (Cédigo Civil de 2002).

Entretanto, ha de reconhecer os avancos legislativos quanto ao reconhecimento
dos animais como seres sencientes, ao considerar que possuem a capacidade de sentir dores e
desfrutar de diversas emoc¢fes ndo alheias aos humanos. Contudo, a visdo utilitarista faz
parecer que selecionar algumas das situacOes de violacdo aos direitos dos animais e evitar
outras que influenciam na economia de um pais d& margem para a experimentacéo de animais

na inddstria de cosméticos.
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Ocorre que, para a producdo destes insumos, os métodos utilizados ndo sdo
pautados em um consumo consciente/ético, no qual compreende tanto uma responsabilidade
social quanto ambiental. A experimentacdo em animais para a producdo de produtos desta
natureza, ainda é pratica comumente utilizada sob o pretexto de evitar danos pelo uso do
produto e objetivar a capitalizacdo de lucros, a custo de vidas.

N&o é demasiado refletir se a funcionalidade prometida pelos produtos de beleza
legitimados por uma visdo opressora faz valer o sofrimento animal presente no método
denominado experimentacao animal. E o que esta monografia pretende apresentar, partindo de
um significado de beleza inserido por uma sociedade patriarcal para obtencdo de lucros a
partir do consumo de cosméticos produzidos mediante a experimentacdo animal.

Nesse sentido, questiona-se: quais os fundamentos da industria de cosméticos para
a realizacdo da experimentacdo animal em uma sociedade brasileira patriarcal? Como o
conceito de beleza influencia no consumo de cosmeticos pelas mulheres no Brasil? O que se
depreende da préatica de experimentacdo animal para os fins prometidos pelos produtos de
beleza? Como se da a aplicagdo de um consumo consciente em face da pratica de
experimentacdo animal no Brasil?

Preliminarmente, considera-se que as industrias de cosméticos existem como meio
para obtencao de lucros a partir da pressao exercida pela sociedade sobre o “ser mulher” e a
obrigatoriedade imposta a ela na tentativa de que sempre caminhe na busca pelo belo. Assim,
considerando que hd uma imposicao social firmada no lucro, os meios utilizados para atingir
sua finalidade se fardo irrelevantes no procedimento, motivo pelo qual a experimentacédo
animal é legitimada, sem muitas restri¢es para tanto.

A presente pesquisa demonstra sua importancia ao adentrar em tema
demasiadamente controverso. Uma vez que o sofrimento animal pode ser causado de variadas
formas, o0 que se pretende expor sdo as causas para a realizacdo da experimentacdo animal,
adentrando em um aspecto social da beleza sobre o corpo feminino para fins meramente
lucrativos.

Desse modo, em um aspecto cientifico, torna-se imprescindivel trazer a reserva
académica o que esta por tras do método da experimentacdo animal utilizado para producéo
de produtos de beleza, com base em uma visdo construida pela sociedade brasileira sobre o
conceito de beleza. Assim a demonstragdo de como se aplica um consumo consciente diante
destas praticas. J& os motivos sociais, sdo fundamentados em pontos sobre o patriarcado na

sociedade brasileira como método de pressdo ao consumo de cosméticos pelas mulheres e a
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realizacdo da experimentacdo animal para fins os quais ndo séo firmados em um consumo
consciente, assim mostrada a relevancia da pesquisa.

Por fim, quanto aos motivos pessoais para a confeccdo deste trabalho, a autora
possui grande interesse na pauta sobre os interesses e implicacGes sobre a figura feminina,
bem como ao tratamento direcionado aos seres ndo humanos e seus direitos na sociedade,
especialmente em relacdo a experimentacdo animal diante da agressividade ¢ “praticidade”
encontradas pelos humanos para finalidades desproporcionais aos meios.

Finalmente, o objetivo deste trabalho é, primordialmente, busca analisar a
aplicacdo de um consumo consciente ou ético em face das préticas exercidas na
experimentacdo animal na industria de cosméticos, isto é, para a fabricacdo de produtos de
beleza surgidos por meio de necessidades reproduzidas pela midia sobre o papel da mulher na
sociedade. Além disso, almeja-se analisar como o conceito de beleza influencia no consumo
de cosmeticos pelas mulheres no Brasil; investigar como se aplica a proporcionalidade entre
as préticas exercidas na experimentacdo animal e os fins prometidos pelos produtos de beleza;
e expor como se da a aplicacdo de um consumo consciente promovido pela ONU em face da
pratica da experimentacdo animal no Brasil.

O método a ser utilizado na presente pesquisa € 0 metodo hipotético dedutivo.
Conforme apontam Marconi e Lakatos (2017), esse método se baseia em um procedimento
inverso, ou seja, primeiramente irdo existir as expectativas ou conhecimentos prévios do
pesquisador sobre o assunto, sequencialmente, se produz o problema (que ira surgir de
conflitos entre as hipoteses formuladas e a realidade fatica), sendo entdo criada uma teoria
baseada nesse conflito o que, entdo, culmina em testes a essa teoria com as chamadas
“tentativas de falseamento”.

Em se tratando da pesquisa utilizada, utilizar-se-4& a modalidade explicativa.
Segundo Gil (2017), a pesquisa explicativa se propde a vislumbrar as questbes que,
diretamente ou indiretamente, vao afetar o objeto de pesquisa, 0 fenémeno estudado. No caso,
o fendmeno da prética de experimentacdo animal pela inddstria de cosméticos no Brasil em
face do mito da beleza e do consumo consciente.

Com escopo de se realizar uma pesquisa que se enfoque na éarea da
experimentacdo animal, questdes sociais e econdmicas atinentes a industria de cosméticos e o
fato ético do consumo, cabe a utilizacdo de extensa bibliografia dessas areas de conhecimento.
Dessa forma, admite-se, como aponta Severino (2017), a utilizacdo da pesquisa bibliografica,
com o objetivo de se buscar livros, artigos, monografias entre outras publicaces que tratem

dessas questdes de maneira a se aplicar no caso em analise.
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2 O CONCEITO DE BELEZA E SUA INFLUENCIA NO CONSUMO DE
COSMETICOS PELAS MULHERES NO BRASIL

No presente capitulo serdo demonstradas as mais variadas versdes do belo e suas
formas de criacdo para se chegar a uma padronizacdo sobre o corpo perfeito a partir do
surgimento dos meios de comunicacdo, e as consequentes obrigacfes direcionadas a mulher
em relacdo ao seu corpo. Desse modo, as implicacGes sociais serdo consideradas de modo a
fazer compreender o eventual surgimento das industrias de beleza para producdo de
cosmeéticos, e quais 0s objetivos na utilizacdo, tendo em vista uma nova versao de controle

social denominado “mito da beleza”.

2.1 A compreenséo da beleza

Na compreensdo do belo, em termos etimologicos, a palavra estética vem do
grego aisthesis que significa “capacidade do ser humano de sentir a si proprio e ao mundo em
um todo integrado” apresentando-se como antagonico a palavra anestesia. Nesse sentido, a
estética aparece como ciéncia da beleza em que o belo pode ser considerado em duas
dimensdes, uma a respeito do juizo de gosto e outra como juizo estético, para Kant
(FREITAS; LIMA; COSTA; LUCENA FILHO, 2010).

Nesse sentido, ao afirmar que algo seria belo, com base em um juizo estético, nao
estd se referindo a um pensamento universal sobre o que é considerado belo para o mundo,
mas nos sentimentos causados pelo objeto, ou seja, na sensacdo agradavel sentida ao enxergar
as propriedades do corpo, desconsiderando o conceito universal do belo, e emitindo uma
decisdo subjetiva, pois ira depender unicamente das emocOes sentidas pelo sujeito sobre o
objeto apresentado (FREITAS; LIMA; COSTA; LUCENA FILHO, 2010).

Ja no juizo de gosto, evidencia-se justamente o oposto, uma vez que, ao observar
0 objeto, os valores universalmente aceitos sobre a beleza influenciardo a decisdo do
individuo. Assim, a satisfacdo do sujeito quanto ao objeto, sera determinada de acordo com a
aceitacdo universal, emitindo uma decisdo objetiva, pois aqui, dependera de um conceito
preexistente de beleza aceito pela sociedade (FREITAS; LIMA; COSTA; LUCENA FILHO,
2010).

Por outro lado, Toméas de Aquino também adotou uma defini¢do sobre o belo. No
mesmo sentido de Kant, afirmou que a beleza seria algo agradavel ao olhar, contudo, s6 diria

respeito a visdo e a audigdo por serem os sentidos mais cognitivos, ndo o atrelando, portanto,
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ao impacto sensorial da beleza de emocdes sentidas ao observar o objeto, mas na relevancia
intelectual, ainda que somente apreciada por olhos e ouvidos (SCRUTON, 2013).

Portanto, o belo seria configurado de acordo com o encanto e esplendor
presenciados pelo ser humano, causando forte sensacdo de bem-estar ao visualizar o corpo,
em razdo das sensacOes prazerosas sentidas por ele. Para isso, é possivel criar um padrdo de
beleza conforme as sensacfes de regozijo sentidas por varios individuos frente a um mesmo
objeto, podendo estar inseridos em uma mesma cultura ou nao.

Outra concepcdo do belo se dd& como uma caracteristica ndo inerente e nem
imutadvel ao objeto, pois, se assim os fosse, todos os individuos que o contemplassem
experimentariam as mesmas sensacgoes, e, portanto, dependem de um julgamento de razéo de
cada um. Se a beleza fosse algo da propria natureza do objeto sua projecdo em todos 0s
expectadores seria a mesma, concluindo-se que “o belo depende parcialmente da Razdo
humana” (SOUZA, 2004).

Por outro lado, a beleza para Sampaio e Ferreira (2009), serd conceituada de
acordo com as relagdes dos individuos com os objetos, fazendo com que os pressupostos de
quantidade e qualidade normatizados pela sociedade sejam desconsiderados, prevalecendo
unicamente a relacdo entre sujeito e objeto. Por esta razéo, as medidas, cores, proporcdes e
incrementos acessorios ndo terdo relevancia para a caracterizacdo da beleza.

As bonecas Barbie foram criadas a partir da valoriza¢do dos visuais ao longo dos
anos, tornando-se referéncia sobre o belo feminino, como prototipo de “perfeigdo”.
Entretanto, a0 mesmo tempo em que o0 modelo de beleza gera admiracdo em termos de
aparéncia, ha insatisfacdo que gera o sentimento de saturagdo quanto ao direcionamento
sempre voltado para questfes de aparéncia e exterioridade. (SAMPAIO; FERREIRA, 2009)

Foi a partir disso que o belo passou a ser questionado em seus aspectos. O que
encanta de fato sdo as particularidades da aparéncia, como as medidas certas, finezas nos
gestos, no modo de falar, ou a etiqueta? A figura do personagem “Shreck”, segundo Schubert
(2009), surge como referéncia distinta ao conceito de beleza. O que importa ndo seriam as
formas fisicas e exterioridades demonstradas para fins de atracdo, mas sim os valores e a
esséncia de cada sujeito, de forma que cada um teria autenticidade.
No entanto, o conceito de beleza trazido pela figura Barbie ndo é esquecida pelo surgimento
de um novo conceito, estes dois tornam-se complementares. Ocorre que, dos dois, um
prevalece, e 0s meios midiaticos tomam para si 0 conceito das aparéncias e o reproduz,
conforme os dizeres de Schubert (2009): “O considerado belo nem sempre ¢ bom, ou ético e o

que ¢ bom, ou ético nem sempre ¢ avaliado como sendo belo”. Assim, o conceito de beleza ¢é
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construido com base em exterioridades, e a sociedade tende a acreditar no belo apresentado
pela midia.

No Brasil ndo foi diferente. A partir de 1930 a “mulher moderna” passou a ser a
representacdo da figura feminina ao ocupar novas posi¢cdes sociais, tendo como foco uma
imagem especialmente voltada ao corpo. Dessa forma, novos instrumentos voltados a beleza
da mulher surgiram na tentativa de legitimar os modelos socialmente aceitaveis, como
modeladores artificiais e naturais para o corpo, passando a ser um dos objetos principais aos
olhos da industria (HEINZELMAN, 2012).

Para Pereira (2008), ha dificuldade na conceituacdo da beleza, pois ira depender
da relacdo do individuo com o objeto, isto ¢, no modo como se comporta frente ao objeto
observado. Por esta razdo, seria impossivel criar ideais de beleza universais. Dessa forma, as
acOes humanas sdo voltadas para a busca do belo atraves dos objetos apresentados no
cotidiano de cada um. E sendo o belo subjetivo, a propria tentativa de formular um conceito a
seu respeito se torna dificil, pois ndo ha um padréo pré-estabelecido de emocdes e sentimentos
humanos, bem como uma determinacdo cientifica e psicoldgica sobre sua compreensao,
porém, sdo condigdes determinadas culturalmente.

Diz-se que a beleza pode ser determinada culturalmente, pois, apesar de estarem
frente a0 mesmo objeto, as reacdes eshocadas pelos individuos sdo distintas e nem todos os
objetos serdo capazes de trazer a percepc¢do de beleza. Por isto, a discussdo nao se faz numa
beleza universal, mas sim considerando o sentimento pessoal de cada sujeito inserido na
relacdo social, primordialmente atrelada as suas proprias emocdes, mas modernamente
associado a produtos de consumo (PEREIRA, 2008).

Entdo, considerando os dois lados da moeda, o sentido de beleza extraido das
producdes artisticas a partir da sensibilidade subjetiva, acaba perdendo vez diante de outras
formas de consumo de objetos significativos e valorativos, dando-se no consumo para
investimento e status. (PEREIRA, 2008).

Na mesma esteira, Freitas, Lima, Costa e Lucena Filho (2010) dizem que quase
todas as culturas possuem padrdes especificos sobre o que é atrativo ou desejavel e, por isso, a
conceituacdo do belo citando uma pessoa considerada bela em uma cultura, ndo cria uma
definicdo, mas uma exemplificacdo; podendo ser idéntica em algumas culturas, porém nédo a
mesma em todas elas.

Scruton (2013), na explicagéo sobre a beleza cotidiana, afirma ser o estilo um dos
principais fatores de identificacdo para no dia a dia de cada sujeito, envolvendo a exploracéo

consciente de normas que a sociedade produz. A moda também vai ser um destes fatores
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como meio pelo qual a estética conseguird se expressar, a partir da ado¢do conjunta, por
varias pessoas, de um estilo. E nesse sentido que o autor afirma: “O estilo é um guia de
escolhas estéticas que oferece algum tipo de garantia de que os outros as aprovardo”. E a
estética da vida cotidiana encontrard expressdo por meio da moda, que nascera da imitacao,
ndo chegando a existir estilo oculto, pois deve ser sempre reconhecivel.

As sociedades, apds a Revolucdo Industrial, foram estruturadas de forma a
priorizar uma cultura de imagens as quais corporificam o tipo de pessoas altas, magras, jovens
e sem rugas. Esse padrdo de beleza intentado pela midia difere completamente das
caracteristicas da mulher classica brasileira formada por uma mistura de ragas, comumente
chamada de “morenidade” da brasileira que vai, aos poucos, desaparecendo e dando vez aos
novos padrdes apresentados pela midia (MARTINS, 2006).

Esse procedimento adotado pela midia, e em razdo de sua influéncia, gera
prejuizos em certas culturas, como é o caso do Brasil, em que a individualidade e
caracteristicas proprias sao reduzidas e até mesmo extintas em cumprimento do que profere a
midia. Toda a situacdo € perigosa para o Brasil, pois a pratica de clareamento da pele, na
tentativa de enquadramento ao padrédo temporario, pode gerar a extingdo da identidade fisica
vez que a populacdo negra € minoria na sociedade brasileira.

A compreensdo da beleza entdo, ao decorrer dos anos, deixou de ser uma
caracteristica a ser observada por alguém, para um produto a ser consumido. Em reportagem
da revista Veja, intitulada Brasil, Império do Bisturi (2001), é mostrado, estatisticamente, o
aumento em relacdo as mudancas fisicas em decorréncia do crescimento de influéncia dos
meios midiaticos, onde, no ano 2000, no minimo 350.000 pessoas se submeteram a algum
procedimento estético, com um aumento de 580% em 10 anos (MARTINS, 2006).

A sociedade foi construida no sentido de definir o que é certo ou errado diante da
nossa Vvisdo a partir do cumprimento de um requisito, a beleza. 1sso trata de uma consequéncia
advinda da globalizacdo em que a perfeicdo ¢ a finalidade de cada sujeito moderno e deve ser
alcancada de todas as formas (BARROS; OLIVEIRA, 2017).

Em cada momento historico as formas de encarar a beleza se deram de maneiras
distintas. Um grande exemplo de parametros diferentes do belo feminino ocidental foi na
Idade Média, onde a mulher ideal de beleza e perfeicdo era aquela que possuia massa corporea
acima do limite diferente, parametro completamente distinto do ideal ocidental considerado
na era pos-globalizacdo (BARROS; OLIVEIRA, 2017).

Nesse interim, a beleza pode ser encarada de maneiras distintas em cada cultura,

mas, na modernidade, com o advento e aprimoramento dos meios de comunicacdo, a midia



16

passou a reduzir o que é o belo sob a sua visdo, e 0s consumidores enxergam tal posi¢éo de
maneira quase divina onde a perfeicdo e a aceitacdo social somente poderdo ser alcangadas
caso cumpram o que apresenta a midia. Assim, varios procedimentos surgiram na tentativa de
modelar os corpos e adequa-los ao padrdo de magreza ditado, surgindo problemas de ordem
psiquica, como a anorexia/bulimia, tornando-se problema de salde publica (SILVA, 2007;
BARROS, OLIVEIRA, 2017).

Entretanto, é importante esclarecer a quem se impde a busca da beleza. Em um
estudo realizado por Castro (2001), ela afirma que os sujeitos representativos do belo séo as
mulheres por serem corpo central na identidade feminina e principal veiculo da beleza. E uma
atribui¢do historicamente construida de que a “busca da beleza” e preocupagdes a respeito da
aparéncia sao atribuicdes de mulheres.

Existem na sociedade brasileira dois padrdes de beleza com pequenas variacoes.
O primeiro é o conhecido pelas modelos magérrimas, sendo um padrdo reconhecimento
globalmente para as mulheres atuantes nessa profisséo, pois o0 padrdo nédo se limita as modelos
do Brasil, mas também de outros paises, nos quais o tipo de corpo exigido para elas é o
mesmo.

O segundo padrdo diz respeito somente as mulheres do Brasil, em um significado
restrito a construcao cultural brasileira. Nesta segunda opcdo, a beleza socialmente aceitavel
no pais ¢ representada pelas mulheres “saradas e/ou gostosas”, fomentada por préaticas de
desenvoltura fisica como definicdo de musculos e modelagem de corpos, como um padréao
“associado a ideia de sexualidade e vigor fisico”, segundo Castro (2001).

Pode-se depreender que os dois padrées possuem caracteristicas aparentemente
diferentes que concorrem para o0 pddio da beleza, entretanto, mais do que isso, detém
denominadores comuns 0s quais evitam por ndo serem considerados belos, quais sejam
obesidade, sinais de velhice, sinais de negritude, celulite, gorduras localizadas, manchas na
pele, altura baixa, pelos em excesso, flacidez, dentre outras caracteristicas (CASTRO, 2001).

Em um estudo realizado por Castro (2001) sobre a beleza da mulher brasileira
retratada pelas revistas, apresenta imagens acompanhadas de palavras como sexualidade e
sexual, afirmando ser a “mulher tipica brasileira” aquela que possui caracteristicas
encontradas em muitas outras mulheres brasileiras, embora algumas nao as tenham. O padrao
de beleza brasileiro entdo seria: uma mulher natural e sensual, morena, com cabelos e olhos
magnificos (SOUZA, 2004).

Na obra de Albernaz (2010) intitulada “Mulheres e cultura popular: género e

~ 3

classe no Bumba-Meu-Boi do Maranhdo”, a pesquisa demonstra como a beleza e os padroes
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modernos influenciaram nas exigéncias estéticas para as mulheres no papel de India, a
exemplo, o clareamento da pele. O Bumba-meu-boi, como festa cultural popular, passou a
modificar a estética “grotesca” dos personagens para satisfazer a vontade da classe média e
atrair os olhares de turistas.

Em um estudo realizado no desenvolvimento publicitario da revista feminina
denominada Corpo a Corpo, a autora demonstrou que o método publicitario utilizado por ela
é diferente das demais revistas de mesmo contetdo. Quando trata de tépico referente ao
“Antes e Depois” sobre o emagrecimento pelo esforco pessoal ou por regime, a respectiva
editora utiliza pessoas mais proximas da realidade para que as mulheres possam se identificar,
ao contrario das demais que tentam apresentar uma realidade alterada com base em mulheres
“perfeitas” socialmente, e dificeis de serem encontradas (CASTRO, 2001).

Dessa forma, a busca pela beleza, principalmente na figura da mulher, ndo se trata
exclusivamente da autoestima, mas de uma obrigacdo imposta pela midia, mesmo
indiretamente, quanto mensageira da “verdade”, semeando uma necessidade de adequagdo ao
modelo apresentado, e colocando em risco, por vezes, a estética representativa de uma cultura

para satisfazer a vontade perpetrada pelos meios de comunicacao.

2.2 Uma analise critica: o “mito da beleza” e as implicac¢oes sociais sobre a figura

feminina

A midia engloba os mais variados meios de comunicacao, sejam eles o cinema,
televisdo, radio, internet, jornais, revistas, livros, panfletos, cartazes, outdoors. Ou seja, todo
meio capaz de levar informacdes em massa, de modo a alcangar uma grande quantidade de
pessoas (MIRANDA, 2007).

Tratando-se especificamente da internet, esta constitui um dos principais meios e
nacleo capaz de comportar outros meios de comunicacdo, fazendo a juncdo simultanea do
radio, da televisao e do jornal em um s6 ambiente. Nas palavras de Miranda (2007), “A
internet surgiu como uma nova midia para se disseminar a informacdo de forma rapida,
interativa e constantemente atualizada”. Portanto, o seu meio de propagagdo ¢ distinto dos
outros pioneiros, tendo em vista que sua propagacao se torna mais eficiente e rapida para se
chegar ao destinatario.

O marketing surgiu como facilitador da propagacdo de produtos e servicos a
serem vendidos aos seus consumidores. Ele age com base na énfase sobre as necessidades do

cliente; a primazia do pensamento sobre o que o cliente deseja para entdo decidir o que
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vender, sendo um produto que corresponda as expectativas do consumidor; e uma
mentalidade voltada para o mercado e as necessidades do cliente (MIRANDA, 2007).

A partir da facilitacdo da midia e do marketing na promocdo de produtos e
veiculacdo de pensamentos cuja aceitacdao € presumida, as mulheres sofrem as consequéncias
advindas dessa evolucdo, pois esta promocdo ndo se d& de forma razoédvel, mas chega a
extrapolar as barreiras de respeito sob a dtica do patriarcado.

Nesse sentido, historicamente, na luta das mulheres pela liberdade das algemas
impostas pelos homens, existe em cada uma de suas fases uma libertagdo e um contra-ataque
do sistema na tentativa de retornar ao status quo original (WOLF, 2019).

A cultura em geral reduziu a figura feminina a meras “beldades” aderindo sua
existéncia como objeto a ser admirado, e a cultura ndo passa a ser de todos 0s humanos, mas
eminentemente masculina. Em razéo deste aspecto, as mulheres que possuem personalidade
na sociedade s&o consideradas indesejaveis.

Para melhor demonstracdo dos acontecimentos historicos sobre a luta feminina,
comegaremos com a intitulada “mistica feminina” na qual a concepc¢do de donas de casa,
mulher saudavel, bela e educada, com dedicacdo exclusiva ao marido, aos filhos e ao lar, a
ideia de satisfacdo sobre o papel feminino desempenhado era completa, como sonho realizado
de dona de casa, mae e esposa perfeita. Era essa a imagem criada pelas revistas sobre as
mulheres perfeitas da época, na década de 40, mulher frivola, jovem, infantil, fofa e feminina.

Enguanto o mundo eclodia em guerras, as revistas continuavam a produzir
conteddos voltados para o lar, sem qualquer mencdo exterior para além dessa esfera. As
mulheres sentiam-se vazias, pois 0 papel atribuido a elas pela sociedade era insuficiente, ao
observar, como exemplo mais préximo, o cotidiano de seus maridos. Assim, a figura da
Mulher Heroina surgiu de forma a quebrar essas barreiras de serviddo exclusiva e abrir um
novo pensamento de capacidade para as donas de casa (FRIEDAN, 1971).

Com a Primeira Guerra Mundial, a participacdo das mulheres no combate alterou
as praticas, até entdo adotadas pelas revistas de beleza de donas do lar, para um conteudo de

conscientizacdo social, vez que ao experimentar o mundo do trabalho remunerado e assumir

! Na linguagem precisa de Almeida (2010): O patriarcado é um conceito que surge inicialmente para designar
um regime de organizacdo familiar, onde o pai, como chefe, tinha o poder irrestrito sobre os membros da familia.
(...) No interior da teoria feminista, tal conceito, surge para denominar as relagdes desiguais de dominagéo dos
homens sobre as mulheres. Trata-se da caracterizacdo de um sistema de organizacdo das relagfes sociais,
baseada em critérios de divisdes desiguais de tarefas entre homens e mulheres e da atribui¢do de espagos e
atividades especificas de forma naturalizada (ALMEIDA, 2010).
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fungbes masculinas, a sensacdo inovadora de competéncia e capacidade as estimulava
(WOLF, 2019).

Em contrapartida, as revistas femininas posicionavam-se em 0posi¢do a esse novo
ideal feminino. Em 1949, a revista Ladies Home Journal publicou matéria de uma jornalista
nomeada Male and Female (Macho e Fémea) na qual essas novas caracteristicas e anseios
femininos conduziam a mulher & masculinizacdo, e trazia a estrutura familiar, ao lar e a vida
sexual um perigo. As revistas passaram a assegurar que as mulheres ndo se libertariam ao
ponto de perder o interesse no seu papel e nas revistas femininas (FRIEDAN, 1971).
Considerando que 61% a 85% das mulheres ndo desejavam retornar ao trabalho doméstico

apos a guerra, Wolf (2019) complementa:

Quando houve a desmobilizacdo, as economias ocidentais enfrentaram uma crise.
Nos Estados Unidos, o governo precisou combater temores de que os soldados
norte-americanos voltariam para um mercado de trabalho saturado pelas mulheres.
(...) O que a comissdo viu nessa decisdo das trabalhadoras foi a ameaca aos
veteranos de guerra que ficariam desempregados devido as trabalhadoras mal
remuneradas. (...) Um ano ap6s o final da guerra, as revistas mais uma vez se
voltaram — com maior exagero do que antes — para a domesticidade, enquanto 3
milhdes de norte-americanas e 1 milhdo de britdnicas eram demitidas ou pediam
demissao de seus empregos (WOLF, 2019, p. 99).

O proprio problema enfrentado pela “mistica feminina” em desconhecer ao certo o
que milhGes de mulheres americanas sentiram no cenario limitado no qual estavam inseridas,
ajudou a criar uma definicdo ao problema ao considerar que qualquer coisa que a impedisse
de utilizar sua capacidade era considerada um problema a ser vencido.

Assim, quando as donas de casa inseguras, entediadas, isoladas e inquietas
abandonaram a “mistica feminina” pelo local de trabalho, um novo substituto estaria sendo
preparado para suprir a perda de seu principal consumidor. O “mito da beleza” ird surgir
justamente como substituto da “mistica feminina” para que as mulheres passassem a consumir
0 mesmo quantitativo de produtos para o lar em produtos de beleza, anunciando uma industria
do emagrecimento de 33 bilhGes e sua industria do rejuvenescimento de 22 bilhdes, tudo em
dolares (WOLF, 2019).

Dessa forma, o “mito da beleza” assumiu as fungdes ora desempenhadas pelo
problema anterior, com as mesmas fun¢Ges, mas com uma nomenclatura distinta. A luta das
mulheres por direitos iguais aos homens, e sua consequente inser¢cdo no mercado de trabalho
chama atencdo, até os dias atuais, para o Unico item que sobrou, seu proprio corpo. Por esta
razéo, a beleza se torna um mito capaz de iludir a mulher, em pensar que venceu todas as
barreiras, enquanto a escraviza em relacdo a sua aparéncia. Passando, portanto, para uma fase

a ser enfrentada, dessa vez, sobre os aspectos da beleza.
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Em outro momento, desta vez sociologicamente falando, ao simples fato de uma
pessoa nascer “fémea” ja lhe ¢ atribuida uma suposta esséncia do “ser mulher” de modo a
tracar o seu destino no mundo. Desta forma, as mulheres viviam a mercé da procriacdo de sua
espécie, vez que em Seus corpos ocorriam os processos envolvidos na maternidade como a
amamentacao.

Da percepcdo deste fato bioldgico, todas as responsabilidades relacionadas ao
papel de mde foram impostas a mulher para definicdo da identidade feminina. Nesse sentido
explica Campos (2010), que:

As maes tornam-se responsaveis ndo apenas pela geracdo bioldgica, mas pela
manutencdo e reproducdo da vida, 0 que passa a ser socialmente reconhecido como
“naturalmente” feminino. A ideia de um instinto materno se cristaliza e a
maternidade apresenta-se como a realidade possivel, apropriada e natural das
mulheres (CAMPQOS, 2010).

Portanto, pela existéncia de uma mulher e pelo fato de ser considerada “fémea”, se
podia incidir sobre ela as responsabilidades advindas da exclusividade de procriacdo e
amamentacdo, como caracteristica a ser naturalizada sobre ela.

Por outro lado, a critica € apresentada no sentido de que os corpos femininos nao
sdo suficientes para definir a mulher, ele é essencial, mas ndo o bastante para reduzi-lo a
objeto e delinear funcdes que ficariam a seu encargo por ser parte de sua identidade. Elas s&o
tdo capazes como o0s homens, e ndo seria possivel reduzir sua existéncia em um papel materno
para alcancar a plenitude, mas sim a “transcendéncia, as caracteristicas particulares e o dever
de humanidade”. Porém, as mulheres sdo culturalmente desencorajadas a possuir uma prépria
identidade ( DA CRUZ, 2008).

Diante disso, nada impede o trabalho de conscientizacdo e criticas formuladas
sobre a maneira como as mulheres sdo utilizadas/abordadas pela midia, e esse trabalho tem
sido feito por movimentos feministas em prol de seus direitos. A midia, como contribuinte
eficaz para a formacao do senso comum na sociedade, apresenta uma realidade distinta ao que
prega a luta feminista, pois o principal objeto daquela é criar uma aproximagdo com 0s
consumidores, universalizando a diversidade de sujeitos. Existe um perigo da midia em
fornecer um discurso construido no contexto sociocultural e histérico, fazendo com que,
mesmo que ndo haja a compra dos produtos, 0s seus discursos sdo consumidos e reproduzidos
(SABRINA UZEDA DA CRUZ, 2008).

No mesmo sentido, afirma Wolff, Zandona e Mello (2019) sobre o jornalismo,

pois, enquanto “livro de historia” da realidade, estabelece um vinculo de interdependéncia
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entre os consumidores e as instituicbes de poder, as quais interferem na produgéo natural do
conhecimento singular do mundo e aplicam versdes formuladas e destinadas ao hegemonico.

Nesse sentido, pode-se depreender o grau de importancia do poder midiatico em
conduzir ao publico os discursos de dominacgdo das estruturas de poder, as quais reproduzem
pensamentos sexistas, racistas e discursos particulares dessas estruturas como se universais
fossem. E esses discursos geralmente sdo construidos em beneficio do homem branco,
ocidental de classe média/alta, com sexo, raca, grupo e classe superior, e ofuscando outras ao
atribuir sentido secundario, inferior e superveniente. A Analise Critica do Discurso explica o
que ocorre entre essas relagdes, apresentando como as praticas linguistico-discursivas estdo
atreladas as estruturas sociopoliticas mais abrangentes de poder e dominagdo (DA CRUZ,
2008; MARTINS, 2005).

Diante dos conflitos sociais, 0s quais abarcam ndo somente lutas por condi¢oes
materiais de existéncia e lutas politicas no sentido convencional, como também lutas por
mudancas culturais e contra hierarquias e preconceitos, especialmente as construcoes
levantadas a partir do género, o feminismo surge como movimento social organizado
civilmente e como critica social/cultural que traz ao debate a naturalizacdo sobre as
hierarquias e desigualdades marcadas pelo género; além disso, as exclusdes articuladas em
experiéncias historicas de classe e raca, como as até entdo debatidas (WOLFF, ZANDONA,
MELLO; 2019).

Outra luta de igual importancia surgiu em 1968 com a chamada “Revolugao
Sexual”, como marco decisivo para altera¢des dosparadigmas que envolviam a sexualidade da
mulher. As mulheres se reuniam em grupos de reflexdo para discutirem o seu direito ao prazer
e a falta de atencdo ao prazer feminino durante as relacBes sexuais como um problema de
carater ndo pessoal, mas politico. Dessa forma, houve maior aceitacdo e conscientizacdo sobre
os problemas enfrentados pelas mulheres, que antes eram questfes vistas como privadas e,
muitas vezes, proibidas ao debate publico (WOLFF, ZANDONA, MELLO, 2019).

Em campos variados, a sexualidade anda em comunhdo com a salude e ndao pode
ser conceituado em aparto desta. Mas, além de tudo, ela faz parte da vida humana e abrange
0s sentimentos mais intimos de individualidade, fazendo parte de diversas intera¢fes sociais
sobre o0 bem-estar e 0 autoconhecimento.

Em estudo de campo realizado por Hirschle, Maciel e Amorim, (2018), sobre as
diferencas de tratamento a respeito do corpo feminino comum e o corpo da mulher
mastectomizada, no que trata sobre a categoria de ‘“elementos sexuais” para homens e

mulheres, foi identificada a objetivacdo do corpo feminino pelo homem como “desejo”,
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“sex0”, “gostoso” e “satisfatdrio”, portanto, objeto de desejo e simbolo sexual para homens.
Afirma, ainda, que o corpo feminino é representado pela midia de forma cosmetizada e
fetichizada, sempre na busca pelo cunho erético como forma de atrair consumidores homens
no consumo de determinados contetdos. A publicidade desses produtos geralmente é
apresentada como algo a ser adquirido pelo homem como instrumento garantidor de status.

Sendo assim, existe uma padronizacdo do corpo feminino pela midia que o
propaga de forma estereotipada pelos meios de comunicacdo, o que gera desconforto as
mulheres tendenciosas a considerar como modelo real o ideal irreal da midia, ofuscando os
mais variados corpos e caracteristicas individuais de cada mulher. Por essas razfes, no caso
da mastectomia, o nivel de satisfacdo sexual do casal ap6s a cirurgia na mulher sofreu
diminuicdo, pois a objetificacdo da mulher pela midia alimenta o modelo de mulher perfeita,
que ¢ irreal (HIRSCHLE; MACIEL; AMORIM, 2018).

A pornografia, nesse sentido, contribui para a objetificacdo da mulher pois, sendo
seu principal alvo a elite masculina urbana, as mulheres foram posicionadas em situacdes de
opressdo e sujeicdo, mediante a aplicacdo (sempre) do “corpo impossivel”, fomentando
doutrinas patriarcais e prejudicando relaces sexuais, pois passam a acreditar que o ato sera da
forma encenada nos videos pornograficos. Isto é o “mito da beleza” impedindo a libertagdo da
mulher, mais uma vez (WOLF, 2019; SANTANA, 2009).

2.3 A industria da beleza e sua contribuicéo na legitimacao de construcdes sociais

Em um répido remonte cronoldgico, o corpo humano era considerado meio de
veneracdo aos deuses, utilizando-se de substancias nas maquiagens, com rostos e corpos
pintados e tatuados para agradar aos deuses e como meio de evitar maus espiritos, a0 mesmo
tempo em que adotavam praticas de cuidados com a pele. Os cosméticos eram aplicados,
principalmente pelos hebreus, para limpeza e conservacdo da pele, dos cabelos, dos dentes e
da saude em geral a partir de insumos naturais, como plantas, 6leos e azeites (SUENAGA,
2012).

Todos os povos, ao longo dos séculos utilizavam de produtos para o
embelezamento a fim de legitimar um padréo de beleza adotado por seu grupo, distinguindo
em aspectos de asseio e boa aparéncia (asiaticos), e mulheres com peles brancas, cabelos
loiros e exalando um suposto ar virginal (europeus). Portanto, cada sociedade possui um
padrdo de beleza incorporado, e ndo foi diferente no século XIX (SUENAGA, 2012).
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A partir da globalizacdo e dos avancos tecnoldgicos, as concepgoes de beleza sdo
alteradas, havendo uma facilitacdo na propagacdo das tendéncias produzidas pela industria,
construindo uma sociedade mais propicia ao consumo. Com a cria¢do de uma ciéncia prépria,
novas técnicas e novos materiais, a cosmetologia surgiu como uma necessidade a descoberta
de novos produtos e a utilizagdo de maquiagem como aquisicdo fundamental a vida.
(SUENAGA, 2012).

Denota-se que a sociedade moderna parte de um anseio pelo consumo de produtos
pereciveis e transitorios na tentativa de preencher as expectativas criadas sobre o conceito de
beleza, tornando a sua busca de correspondéncia aos desejos exteriores como um remédio ao
vazio do individuo, consumidor contemporaneo (SCHUBERT, 2009).

Dessa forma, diante dos novos padrdes promovidos pela midia, a industria voltou-
se a promocao de produtos capazes de manter o aspecto jovem e belo da mulher, vez que a
concepcdo de envelhecer e apresentar tracos desenvolvidos pela idade € um processo
socialmente evitado. No ranking de paises que mais consomem cosmeticos, o Brasil ocupa o
quarto lugar, estando atras dos Estados Unidos, China e Japdo, e no ano de 2017 o setor
registrou um faturamento de 102 milhdes de reais, com alta de 3,2% em relacdo ao ano
anterior (99 milhdes de reais) no Brasil (SHMIDTT, 2008).

As estatisticas demonstram o forte investimento realizado pela inddstria no
sentido de fortalecer os investimentos e aumentar a producdo de cosméticos, vez que o Brasil
é um dos maiores consumidores no setor, e a observancia dos procedimentos de producéo sao
cada vez mais irrelevantes aos olhos dos consumidores, enquanto seus objetivos forem
alcancados.

Anteriormente, as proprias consumidoras fabricavam seus cosméticos, quando a
sua utilizacdo parou de ser considerada como algo relacionado a bruxaria. Dessa forma, a
partir de 1960, na mudanga de paradigma da “mistica feminina” para sua nova faceta como
“mito da beleza”, na evolugao das industrias de cosméticos no mundo, as mulheres passaram
a utilizar-se de méascaras, lapis, sombras, blushes e cilios posti¢cos, assim como produtos para
tonificar, limpar e hidratar a pele atraves de itens fornecidos pela marca “Clinique”, em 1968
(FERRAZ; YABRUDE, 2009).

Posteriormente, muitas organizacdes foram criadas de forma a padronizar o
sistema de producdo de cosméticos e a regulamentar os procedimentos/produtos a serem
fabricados de forma segura e a fornecer seguranga ao consumidor. Nesse sentido, no Brasil

surgiram a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA), Associacdo Brasileira de
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Produtos de Higiene, Perfumes e Cosméticos (ABIHPEC), e a Associacdo Brasileira de
Cosmetologia (FERRAZ; YABRUDE, 2009).

Assim, o desenvolvimento a respeito do novo mercado deslanchou no pais e
tornou o Brasil um lugar privilegiado, vez que a crescente exigéncia dos consumidores
forcava e ainda forca as industrias a produzirem cosméticos mais eficazes.

As estatisticas podem dizer por si mesmas o grau de importancia dos cosméticos
para as mulheres e para os homens, conforme pesquisa realizada por Reckziegel e Zamberlan
(2017):

A maior parte dos consumidores do mercado de cosméticos até este momento, é do
género feminino, apesar de muitos homens estarem aderindo progressivamente a
esse segmento. Nos dias que decorrem, 38% dos lares brasileiros sdo encabecados
por mulheres, conforme o IBGE, e esta forca feminina é considerada grande
movedora de compra do segmento de cosméticos. O Sebrae (2015) completou
através de uma pesquisa do mercado de cosméticos, que em momentos de crise
financeira, as mulheres diminuiriam gastos com o saldo de beleza, mas, quanto aos
produtos de beleza, elas comentam que estes seriam um dos Ultimos itens a ser
diminuido. (RECKZIEGEL; ZAMBERLAN, 2017)

Portanto, os maiores consumidores sao mulheres as quais, mesmo em situagdes de
crise, continuam adquirindo 0s cosméticos como insumos imprescindiveis, deixando a
interpretar que esse consumo vai para além da subsisténcia. Enquanto para os homens a
importancia ndo é a mesma, considerando que o uso de maquiagem, por exemplo, para 0s
homens ainda é uma questdo de género, afinal, as midias sempre impuseram as mulheres essa
necessidade.

Na anélise do estudo realizado por Souza (2004), ja citado anteriormente, a autora
afirmou ao observar publicacdes na revista “As mais Vaidosas do Mundo”, que, quando o
assunto é vaidade, as brasileiras sdo as mais preocupadas em questbes de aparéncia. Na
entrevista feita pela Avon a 21.000 mulheres de 24 paises no ano de 2003, pdde-se observar o
nivel de preocupacédo das mulheres em relacdo a média mundial.

Para o presente estudo, extraem-se dois pontos relevantes para o debate. Em
relacdo a aparéncia, 87% das mulheres brasileiras se empenham a melhora-la, enquanto a
média mundial feminina perfaz 68%. E, tratando-se de produtos de beleza, 90% das mulheres
brasileiras os classificaram como uma compra por necessidade, e ndo um luxo, enquanto 77%
é a média mundial que considera o carater necessario destes insumos (SOUZA, 2004).

Assim, as mulheres brasileiras possuem como uma de suas principais
preocupacdes e, até mesmo obrigacdo social, a utilizacdo de cosméticos com fundamento na
busca pelo ideal de beleza para todos os fins por elas intentados, sejam para si mesmas ou

para cumprir com as exigéncias sociais impostas sobre a imagem feminina. Dessa forma,
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diante dessa necessidade, o mercado da beleza surgiu de modo a possibilitar as préaticas de
beleza que envolvem novas técnicas de cirurgia e procedimentos estéticos dos mais diversos
fornecedores, tendo em vista o que afirma Nunes (2009), ao considerar que “os cuidados com
0 corpo tornou-se parte da construgdo da biografia dos individuos”.

Importante mencionar que, para o funcionamento do novo mercado e, portanto, de
uma industria voltada a producdo de produtos de beleza, é necessério se fazer a composicdo
de profissionais de diversos ramos para engrenar e proporcionar produtos de qualidade e
reduzir eventuais riscos de uso. Assim, na inddstria de cosméticos, a composi¢do perfaz os
seguintes profissionais: cientistas, quimicos, farmacéuticos, engenheiros quimicos,
microbiologistas, entre outros de fundamental importancia para assegurar o funcionamento da
estrutura (NUNES, 2009).

Contudo, o exercicio da industria de cosméticos anda em conformidade com as
alteracdes da cultura da beleza sofridas pela instabilidade da ciéncia e das cobrancas sociais
sobre os aspectos do corpo, especificamente da mulher diante de controle social do “mito da
beleza” (NUNES, 2009).

Mas o0 que seriam esses cosmeticos tdo mencionados? No estudo realizado por
Galembeck e Csordas (2009), que trata especificamente sobre o processo de producao destes
produtos, conceitua-os como: “(...) substancias, misturas ou formulagdes usadas para melhorar
ou para proteger a aparéncia ou o odor do corpo humano”. E, no Brasil, 0s cosméticos estdo
inseridos dentro de uma classe ampla de produtos para higiene e cuidados pessoais.

Entretanto, em cada pais ha um rol distinto de produtos que no Brasil, por
exemplo, sdo inseridos no ramo de cosméticos, mas nos Estados Unidos ndo sdo, como é o
caso dos sabdes; e na Franca a exclusdo dos perfumes. Por esta razéo, a conceituacao destes
produtos se torna dificil, tendo em vista a penosa classificacdo de cosméticos com fins de
embelezamento por cobertura pura e simples, como as maquiagens, € 0S cosméticos
destinados ao cuidado pessoal e a alteracdo de certos aspectos do corpo, como produtos anti-
idade e de reducdo na formacéo de rugas (GALEMBECK; CSORDAS, 2009).

No Brasil, 0os cosméticos sdo controlados pela Camara Técnica de Cosmeéticos da
ANVISA (CATEC/ANVISA) e pela Resolugdo RDC n° 211/2005, combinando suas

conceituacOes da seguinte forma:

A definicdo oficial de cosméticos adotada por essa Camara compreende todos os
produtos de uso pessoal e perfumes que sejam constituidos por substancias naturais
ou sintéticas para uso externo nas diversas partes do corpo humano — pele, sistema
capilar, unhas, labios, 6rgdos genitais externos, dentes e membranas mucosas da
cavidade oral — com o objetivo exclusivo ou principal de limpé-los, perfuma-los,
alterar sua aparéncia, corrigir odores corporais, protegé-los e/ou manté-los em bom
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estado. Os produtos do setor sdo divididos em 4 categorias e 2 grupos de risco, de
acordo com as Resolugdes 79/2000 e 335/1999 (GALEMBECK; CSORDAS, 2009).

Dessa forma, os cosméticos compreendem todos os produtos de uso pessoal e
perfumes criados por substancias naturais ou sintéticas para o uso externo em diversas
localidades do corpo com as finalidades principais de embelezamento ou de higiene pessoal.

Esses produtos se inserem na sociedade a depender de cada cultura. Pois,
considerando que cada consumidora possui uma personalidade distinta, consequentemente
alguns produtos terdo mais seu interesse, enquanto outros ndo irdo agrada-la. Mas este fato
esta estritamente ligado a sua cultura, e esta cultura determina as prioridades as quais serdo
associadas a diferentes produtos (FERRAZ; YABRUDE, 2009).

Adentrando em aspectos sociais nos quais a industria da beleza surgiu, cabe
esclarecer que o mercado da beleza nasceu como uma nova tentativa de reposicionar as
mulheres, que no momento conseguiram se libertar da “mistica feminina”, para o novo
modelo de controle social intitulado “mito da beleza”.

Como explicado anteriormente, o “mito da beleza” surgiu como uma nova
tentativa de obter lucros, mas, desta vez, sob vantagem da Unica ferramenta restante, que era o
corpo feminino. Foi nesse cenario que 0 novo mercado apareceu, como uma manobra da
economia em suprir os lucros anteriormente obtidos da compra de produtos para o lar
(WOLF, 2019).

Quando a mulher finalmente conseguiu aderir a0 mercado de trabalho, pdde-se
observar das reaces os mais diversos ideais e pressdes a ela impostas, principalmente em
relacdo ao seu corpo, pois para conseguir um emprego ou mesmo manté-lo, as mulheres se
viam encurraladas em obedecer aos padrdes de beleza e cuidados considerados “femininos”
por necessidade. Para a obtencdo de emprego, a caracteristica que envolve a aparéncia € um
dos principais métodos utilizados para selecdo do cargo (BERGER, 2006).

Por essas linhas se consegue depreender a imposicdo de certas obrigacdes para o
papel de mulher para que se possa obter uma vida normal, a exemplo dos homens. Contudo,
esses desejos ndo significam a abolicdo dos instrumentos auxiliadores da beleza inseridos pela
industria, mas uma compreensdo social sobre a desnecessidade do carater da aparéncia que
filtra, através de julgamentos, a capacidade e personalidade de indmeras mulheres para a
atuacdo laboral, ou até mesmo para encontrar um parceiro romantico.

Dessa forma, embora a promocéo destes produtos tenha sido feita em um contexto
de controle social, esses cosméticos, em especifico, a maquiagem, trouxeram muitos

beneficios para as pessoas, ndo somente mulheres.
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Sobre a maquiagem, o produto tem como objetivo embelezar a pele, cobrir
imperfeicdes e valorizar caracteristicas préprias de uma pessoa a sua maneira. Dessa forma,
ndo ha como limitar a existéncia da maquiagem ao simples desejo de embelezamento da
mulher e sensualidade, pois a sociedade, em especial a mulher, sofre de problemas
psicoldgicos que envolvem auto aceitacéo e o amor proprio (DUTRA, 2018)

Em estudo de campo realizado por Dutra (2018) a partir de entrevistas de
mulheres sobre a maquiagem, a pesquisa demonstrou que a ferramenta auxilia na formacéo de
sua identidade, aumentando sua autoestima através da confianca proporcionada. Além disso,
notou que, apesar de muitos acreditarem que a maquiagem tem utilidade somente para
enquadrar o usuario ao padrdo de beleza ndo natural, ela consegue realcar as qualidades de
cada um, valorizando os pontos fortes e amenizando imperfeicoes.

Nesse sentido, diante de todas as imposic¢Ges sociais criadas e reproduzidas pelos
meios midiaticos em nome da economia, a mulher possui quase uma obrigagdo de adquirir
produtos de beleza para conseguir ser humano (assim como o homem) em face da sociedade
patriarcal. Todavia, ndo se pode evitar que, para a produgdo de cosméticos, as praticas tém
sido exercidas contra animais como meio de facilitar a concretizacdo dos desejos humanos,
tanto individuais como sociais. E, em razdo disso, precisa-se compreender onde 0s animais

estdo inseridos nessa cadeia, como sera explicado no seguinte capitulo.
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3 A PROPORCIONALIDADE ENTRE AS PRATICAS EXERCIDAS NA
EXPERIMENTACAO ANIMAL E OS FINS PROMETIDOS PELOS PRODUTOS
DE BELEZA

Neste momento, o presente capitulo fara a abordagem geral sobre a
experimentacdo animal, fornecendo conceitos e espécies como a ‘“vivissecgdo” e a
“disseca¢do” para melhor demonstragcdo dos variados métodos aplicados no ensino cientifico.
Complementarmente, o estudo revelara como essas praticas sdo utilizadas pela indlstria de
cosmeéticos, levantando 0s aspectos éticos e o tratamento da legislacdo brasileira sobre os

animais como sujeito de direitos frente a esse exercicio.

3.1 A experimentagéo animal e os limites éticos frente a sua utilizagdo na industria de

cosméticos

A convivéncia social foi construida de modo que o protagonista da historia era o
ser humano e, por isso, todas as demais coisas eram interpretadas para o propdsito de serem
utilizadas em beneficio dele. Assim, a existéncia animal foi, a primeira vista, interpretada no
aspecto utilitarista. Tendo isso em mente, a experimentacdo animal surgiu com base na viséo
antropocentrista de que o ser humano ¢é o centro do universo e as demais coisas possuem um
fim, cumprindo as funcGes a elas atribuidas.

De inicio, importa trazer a baila a conceituacdo da experimentacdo animal para
melhor entendimento. Portanto, a experimentacdo animal é caracterizada como préatica que
utiliza dos animais para finalidades didaticas ou cientificas (com fulcro na pesquisa) para a
descoberta de principios ou efeito desconhecido e, dentro desta definicdo, encontram-se
inseridas o que se chama de dissecacgdo e vivisseccdo. Estas duas ultimas “espécies” do género
da experimentacdo animal, diferenciam-se principalmente em relacdo ao estado do animal no
momento em que sdo adotados os procedimentos (STEFANELLI, 2011).

A dissecacdo € definida como a prética de seccionar, ou em palavras mais
conhecidas, amputar partes do corpo ou retirar érgdos de animais mortos. Por outro lado, a
vivisseccdo é o procedimento adotado em animais vivos para estudos fisiologicos, na
conceituacdo classica, distinguindo da dissecacdo, pois, ao contrério dela, a vivissecdo é
realizada em animais ainda vivos, anestesiados ou ndo (STEFANELLI, 2011).

Contudo, de acordo com Stefanelli (2011), a vivissecc¢do ao decorrer dos anos foi

abrangendo outras préaticas invasivas ou ndo, introduzindo em um animal vivo certo estimulo
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no intuito de receber outro estimulo. Como exemplo trazido pela autora, foi apresentada a
radiografia realizada em porquinhos-da-india, como sendo uma vivissec¢do ndo invasiva e
ndo anti-ética, ponto este que serd abordado em outro momento.

Nesse sentido, a ciéncia justifica a experimentagdo animal como “mal necessario”
para a obtencdo de novos conhecimentos e descobertas na medida em que, para 0
conhecimento a respeito do corpo humano, a experimentacdo fornecera supostamente essa
evolucdo por meio da estrutura animal.

Existe toda uma construcdo por trds da ciéncia levantada inicialmente por ter
gerado resultados mediante os instrumentos disponiveis no contexto. A partir disso, inimeras
instituicOes surgiram para organizar e estudar tais procedimentos com o mesmo intuito de
saber mais e mais, e ensinar aqueles que desconhecem. Foi dessa forma que as instituicdes
cientificas nasceram como uma forma de ideologia dominante, com seré exposto logo adiante.

Antes disso, necessario se faz pormenorizar um tanto sobre o ensino dentro destas
instituicbes. Diante da gama historica em que foram construidas, a experimentacdo animal,
principalmente quando em se tratando da espécie “vivissec¢ao”, ¢ conservadora ao acreditar
que o saber somente pode ser adquirido através dos metodos de estimulos, cortes,
amputacdes, extracdes, dentre outras praticas, em animais vivos. Por essa razdo, Levai (2007)
afirma que os alunos de biomédicas sdo quase obrigados a se associar aos métodos de
pesquisa em animais nas universidades.

Contudo, por mais que esses costumes estejam inseridos no contexto cientifico
movido pela pressdo e praticas historicamente legitimadas, a forma de alterar essa realidade
pode ser promovida pelos préprios estudantes, a saber: rompendo o siléncio enraizado na
experimentacdo animal, enfrentando tabus, desmistificando crencas e questionando verdades
pré-concebidas. E nessa esteira que Levai (2007) levanta a clausula de objecdo de
consciéncia, permitindo que os alunos recusem seguir os métodos aplicados em razao de suas
proprias conviccdes filosoficas.

A objecdo é um inicio para alterar 0s costumes, ou mesmo gerar um ponto de
reflexdo sobre a reproducdo de métodos que podem néo ser a melhor forma a ser aplicada.

O ser humano possui uma capacidade de alterar o natural com base em acdes
reiteradas capazes de criar uma nova realidade, tornando-se, por vezes, uma realidade
inquestionavel. Nesse ponto, o cultural (realidade transformada) se confunde com o natural, e
as instituicdes cientificas acabam reforcando a atuacdo com base nos anseios culturais.
Portanto, as instituicGes cientificas, para Lima (2008), tornam-se um instrumento politico

desprovido de imparcialidade/neutralidade, e reprodutor de ideologias dominantes.
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Dessa forma, a experimentacdo animal, ndo somente no campo cientifico, criou
morada na medida em que é constantemente repisada pelas estruturas de poder. Assim, as
industrias de cosméticos entram ao debate, pois, afinal, a sua utilizacdo também encontra
respaldo no conhecimento.

Na industria de cosméticos os animais sdo utilizados como cobaias de modo a
tentar evitar quaisquer riscos potenciais apresentados pelo produto a ser lan¢cado no mercado,
riscos estes que envolvem irritacdo, alergia ou efeitos sistémicos a curto e longo prazo. A
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria — ANVISA, conforme o artigo 8° 81° da Lei n°
9.782/99, é responsavel pela regulamentacdo, controle e fiscalizacdo dos produtos e servigos
que envolvam risco a saude publica, e 0s cosméticos estdo inseridos dentre estes produtos
(BRASIL, 1999).

A regulamentacéo, portanto, para o0 uso de animais em pesquisa ndo sera definida
pela autarquia acima mencionada, e nem compreendida como objeto de fiscalizagcdo. Essa
regulamentacéo foi realizada por meio da Lei n® 11.794/08 (Lei Arouca), que trata a respeito
da utilizacdo de animais para atividades de ensino e pesquisa cientifica, compreendendo esta:
“todas aquelas relacionadas com ciéncia basica, ciéncia aplicada, desenvolvimento
tecnoldgico, producdo e controle da qualidade de drogas, medicamentos, alimentos,
imunobiologicos, instrumentos” (BRASIL, 2008).

A ANVISA estabelece, como meio de fiscalizacdo, um Guia para Avaliacdo de
Seguranca de Produtos Cosmeéticos no qual destrincha os testes necessarios a serem feitos de
modo a garantir comprovadamente que o cosmético inserido no mercado ndo gerara riscos em
razdo dos ingredientes utilizados em sua composicdo. Para isso, ela exige testes em animais
vivos, sendo os principais comumente utilizados, os coelhos, ratos e hamsters (AQUINO;
SPINA; NOVARETTI, 2016).

Em pesquisa de campo realizada na Unido Europeia, um quimico representante da
industria de cosméticos e um pesquisador membro de um comité de ética de experimentacdo
animal (médico veterinario) afirmam que a ndo realizacdo de testes em animais para a
producdo de cosméticos pde em risco a salde de seus consumidores, na medida em que a
probabilidade de reacBes indesejaveis ou efeitos adversos estardo presentes. Acreditam
também que, se ndo puderem realizar os testes, o fabricante ndo podera tomar a
responsabilidade de garantia da seguranca do consumo de seus cosméticos (AQUINO;
SPINA; NOVARETTI, 2016). Todavia, ha que esclarecer as teses aplicadas no campo da

experimentacdo animal a fim de que esta seja limitada ou mesmo abolida.
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Em meio ao abstrativismo, Neme e Santos (2011) acreditam que a ética é o
instrumento utilizado pela sociedade na tentativa de discutir valores voltados para a busca por
existéncias humanas mais felizes, mais realizadas, enaltecendo o bem-estar e a qualidade de
vida, bem como a dignidade, liberdade, autonomia e a cidadania.

A sociedade construiu um edificio rigido de valores, o qual para que se possa
demolir, muitos obstaculos surgem em uma tentativa de impedir com que valores distintos da
qualidade de vida, o bem-estar, a liberdade, autonomia e cidadania, por exemplo, sofra
complementacdo ou alteracdo no pelejo pelo convivio em harmonia (NEME, SANTOS,
2011).

Um ponto importante e inicial para discussdo é trazido por Singer (2010) como o
Principio da lgualdade sobre seres humanos e seres ndo humanos, considerando que a defesa
da igualdade ndo depende da capacidade intelectual, capacidade moral, forga fisica ou outras
caracteristicas semelhantes. Isto €, deve ser compreendida em relagcdo a uma ideia moral e ndo
pelas circunstancias faticas, que em suas proprias palavras afirma: “implicacdo deste principio
de igualdade, a nossa preocupacdo pelos outros e a nossa prontiddo em considerar 0s seus
interesses nao deverao depender do seu aspecto ou das capacidades que possuam”.

Esse principio pode, em muito, ser aplicado para diversas areas em que se trate da
relacdo humana e outro objeto alheio a ele, principalmente quando das mazelas humanas na
exclusdo/menosprezo de grupos minoritarios, como mulheres, negros, grupo LGBTQI, e por
fim os animais. Logo, qualquer um que escape da régua de igualdade, sera alvo de
preconceitos sociais, com reproducdo pelas estruturas de poder (SINGER, 2010).

Além disso, é primordial trazer ao debate o principio da senciéncia, tanto
mencionado pelo Judiciario, como fundamento essencial na inser¢cdo dos animais como
sujeito de direitos fundamentais. A vedacdo a crueldade animal é baseada neste principio,
tendo em vista que visa proibir a crueldade por considerar que 0s animais Sdo seres
sencientes, ou seja, capazes de sentir dor. Nesse sentido, Junio (2020) preceitua que ndo ha
sentido algum em proibir a crueldade contra coisas inanimadas, destituidas da capacidade de
sentir dor e, por essa razdo, a Constituicdo Federal reconhece o principio implicitamente,
considerando que sdo seres importantes e necessarios de protecao.

Isto €, ao pensar em bem-estar animal, deve-se ter em mente que estes seres
possuem a capacidade de sentir dores, sofrimento, alegria, soliddo, entre outros sentimentos
semelhantes ao contexto humano (SINGER, 2002). Implica dizer que existe reagdo emocional
as sensacdes, possibilitando o animal a experimentar, por exemplo, afeicdo a prole, medo do
isolamento e aversdo ao tédio (NACONEY, 2006).
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Além do principio da senciéncia, Sparemberg (2015), traz uma semelhanca por
analogia existente entre pessoas juridicas/incapazes e animais, vez que existe lei propria para
sua protecdo, e seus direitos podem ser defendidos e representados por 6rgdos competentes
como o Ministério Pablico. Sendo assim, a relacdo de semelhanca é visualizada tendo em
vista que, embora 0s animais ndo possam comparecer em juizo, ha quem possa 0s representar,
com fulcro na incumbéncia constitucional de prote¢cdo (SPAREMBERG, 2015).

Portanto, esses seres possuem direitos e garantias nos processos administrativo e
judicial de forma igual aos dos seres humanos e pessoas juridicas, pois se fossem
considerados “coisas” ndo seria racional a necessidade de representagdao pelo Ministério
Publico (SPAREMBERG et al., 2015).

Nessa esteira, pelo reconhecimento de que 0s animais s@o capazes de sentirem 0s
mais variados sentimentos ndo estranhos ao ser humano, a prética da experimentagdo animal
se mostra como ato cruel, pois a maioria das experiéncias sdo realizadas sem o emprego de
anestesia, pois, se utilizada, poderia afetar as funcdes organicas do animal e,
consequentemente, o resultado da pesquisa.

A International Association for the Study of Pain consagrou em 2020 a seguinte
definicdo (revisada pelos membros do Conselho da IASP e adotada pela OMS) a respeito da
dor como: “uma experiéncia sensitiva e emocional desagradavel, associada, ou semelhante
aquela associada, a uma lesao tecidual real ou potencial”. Portanto, considerando a defini¢ao
acima, a dor ndo é exclusivamente fisica, pois reacfes tais como o choro, o grito ou a fuga
podem ser interpretadas como um comportamento consequente da experiéncia adversa
suportada pelo animal. Dai, Levai (2001) conclui que o sofrimento ndo é um estado Unico,
seja fisico ou psiquico.

O bem-estar animal pode ser discutido de trés formas distintas em relacdo ao
contato do individuo com o animal, a primeira delas é a concepcdo dos Conservadores,
consistindo em nenhum anseio de mudanca direcionado a este tratamento. O segundo deles é
0 Reformista, os quais desejam reformas no bem-estar animal. E, por fim, o terceiro destes é o
conceito Abolicionista, 0s quais buscam a cessacdo de todas as praticas que utilizam os
animais como objetos ou instrumentos para si (ROGRIGUES, 2008).

De acordo com Singer (2010), o bem-estar animal estd fundamentalmente
sustentado no respeito, bem-estar, no valor intrinseco, na compaixdo, na sensibilidade ao
sofrimento, na inteligéncia, entre outros conceitos de ordem moral. J& para Regan, que

defende o posicionamento abolicionista, propde que os animais sejam detentores do direito de
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experienciar plenamente a vida, afirmando a possibilidade de um alargamento de direitos
fundamentais a estes animais, a fim de que também tenham bens juridicamente protegidos.

Assim, a primeira corrente de bem-estar animal torna-se mais suscetivel de
aceitacdo social, de modo que o debate almeja a alteragdo em torno dos maus-tratos e
assassinatos realizados mediante dor e sofrimento.

Nessa linha, s&o exemplos de utilizacdo de animais de forma abusiva, em
zooldgicos, circos, rodeios, caga, assassinatos ocorridos de forma cruel no exercicio da
liberdade religiosa, bem como o trafico de animais. As referidas a¢fes causam sofrimento,
trauma e estresse, 0s quais desencadeiam problemas mentais e funcionais surgidos pelo

dominante desejo humano.

3.2 A inclusé@o dos animais como sujeitos de direitos fundamentais

No inicio, a relacdo entre animais e humanos era pautada na adoracdo, tratando-se
do aspecto religioso, uma vez que, no contexto em que estavam inseridos, acreditavam ser
necessario o0 uso dos animais para sobrevivéncia, tanto em relacdo ao aquecimento, como
principalmente para alimentacdo. Dessa forma, os animais eram tratados como deuses para
que a culpa gerada pela morte desses seres fosse suprida pelo culto e adoracao na tentativa de
alcancar o perdao.

Destes tempos em diante, a relacdo ndo sofreu grandes alteracdes. Na verdade, o
que se pode observar € a progressao de leis de protecdo aos animais a fim de evitar
brutalidades excessivas nas praticas que 0s envolviam, com certas excecdes.

O primeiro dispositivo legal brasileiro a tratar do bem-estar dos animais foi a Lei
Municipal de Sdo Paulo (Codigo de Posturas), de 1886, vedando a todo e qualquer cocheiro,
condutor de carroca, pipa d’agua etc., maltratar os animais com castigos barbaros e
imoderados, disposicdo esta igualmente aplicada aos ferradores.

Portanto, cabe ao debate, primeiramente conhecer sobre o tratamento animal
apresentado pela legislacdo brasileira e se estes seres ndo humanos podem ser titulares de
direitos fundamentais na medida em que, como seres sencientes, sdo tdo capazes quanto oS
humanos de sentirem variadas emocdes, sejam de alegria, incbmodo, raiva, dentre outras
(SOUZA; COELHO, 2010).

Em ambito nacional, a primeira norma a assegurar certa prote¢do aos animais foi
por meio do Decreto n® 16.590/24, promulgada pelo presidente Arthur da Silva Bernardes,

que regulamentando as casas de diversdes publicas, vedando corridas de touros, garraios,
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novilhos, brigas de galo, canarios e quaisquer outras diversdes desse género que causem
sofrimento aos animais (VICENTE JUNIOR, 2019).

No governo de Getulio Vargas houve a promulgacdo do Decreto Lei 24.645/34, o
qual impds como contravencdo penal diversas praticas de maus-tratos, dentre outras medidas
de protecdo aos animais. Apos isso, a Lei n° 5.197/67 inovou ao prever como crime 0S
atentados contra animais silvestres, proibindo a utilizacdo, perseguicdo, destruicdo, caga ou
apanha destes animais, mas em relacdo aos animais domésticos e exoticos a penalidade
continuou sendo a contravencdo penal. Ou seja, transformou a caca profissional em crime,
enquanto o Decreto n°® 221/67 (Coédigo de Pesca) impds restricbes a pesca predatoria.
(VICENTE JUNIOR, 2019) (SOUZA; COELHO, 2010).

A Constituicdo Federal de 1988 trouxe uma maior protecdo aos animais a partir de
sua inclusdo no texto, especificamente em seu artigo 225 81°, inciso VII, incumbindo ao
Poder Publico a protecdo a fauna e flora, vedadas as praticas que estabelecam qualquer tipo de
risco a funcéo ecoldgica que provogquem a extingdo das espécies ou submetam os animais a
crueldade. Posteriormente, a Lei n°® 9.605/98 surgiu para igualar como crime (detencédo, de
trés meses a um ano, e multa) as praticas de maus-tratos direcionadas, também, para animais
domésticos e exoticos (BRASIL, 1988) (BRASIL, 1998).

Os valores legitimamente aceitos, através da ordem juridica criada pelos proprios
autores, demonstram certo poder em relacdo ao diferente, de modo que a mudanca é
caracteristica inerente a realidade, pois alterar o contexto social requer persisténcia. A
Constituicdo € a carta que objetiva assegurar a harmonia na sociedade, o que, para tanto, ndo
impede a alteracao de seus basilares institutos (FERNANDO, 2017).

De acordo com Fernandes (2017), a Constituicdo deve acompanhar o contexto
social e seus respectivos valores, uma vez que se assim ndo ocorresse haveria seu
engessamento, e a sociedade estaria sob a protecdo de um instrumento obsoleto. Contudo,
antes de tudo, caberia abordar alguns alicerces tdo protegidos pela realidade brasileira.

A Constituicdo Federal trata em seu artigo 5° dos direitos e garantias
fundamentais como bens juridicos necessarios para que os valores sociais sejam protegidos,
de modo que sua alteracdo € vedada, conforme previsdo do artigo 60 84° da mesma lei
estabelecendo estes preceitos como clausulas pétreas (BRASIL, 1988).

Conforme a conceituacdo de Mendes (2019) sobre os direitos fundamentais, a
dimensdo objetiva resulta do significado dos direitos fundamentais como a esséncia do Estado

de Direito democratico, aplicando-lhe limites e diretrizes a suas a¢cdes. Em razdo destes freios,
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a dimensdo objetiva legitima até restricdes aos direitos individuais, limitando o contetdo e o
alcance em favor de seus proprios titulares ou de outros bens constitucionalmente valiosos.

Assim, o dever de protecdo do Estado associa-se, sobretudo, mas nao
exclusivamente, ao direito a vida, a liberdade, a integridade fisica e outros direitos garantidos,
em tese, garantidos pelo Estado.

Uma deciséo relevante foi discutida na ADI 1.856/2011, de relatoria do Ministro
Celso de Mello o qual declarou inconstitucional a Lei fluminense n® 2.895/98 que permitia a
exposicdo e a competicdo entre racas de aves combatentes, vulgarmente conhecida como
“briga de galo”. A decisdo foi proferida pelo tribunal em controle concentrado de
constitucionalidade, tendo como efeitos aplicados: efeito vinculante, ex tunc, e erga omnes.
Assim, torna-se vinculante a todos que a pratica denominada “briga de galo” constitui maus-
tratos aos animais. E, se porventura o Legislativo editar nova lei que trate sobre certa
possibilidade de realizar essas préaticas e for aprovada, cabera ao Judiciario declarar a
inconstitucionalidade da norma quantas vezes tentarem (MENDES, 2019).

Entretanto, tendo em vista que os direitos colididos tratam, em sua maioria, sobre
0 dever do Poder Puablico em promover a plena garantia dos direitos culturais, a exemplo a
previsdo do artigo 215 da Constituicdo Federal (BRASIL, 1988), e de outro lado os direitos
dos animais, o tema toma grandes dimens@es repercutorias. Quer dizer que a necessidade de
aplicacdo do principio constitucional da proporcionalidade se faz necessario, uma vez que 0s
direitos colidem.

A exemplo, o RE 494.601-RS, de relatoria do Ministro Marco Aurélio, cuja
discussdo travada diz respeito a constitucionalidade da Lei estadual 12.131/2004, que
acrescentou o paragrafo Unico ao artigo 2° da Lei 11.915/2003 do Rio Grande do Sul (Codigo
Estadual de Protecdo aos Animais), discutindo-se a liberdade religiosa de matriz africana em
detrimento dos direitos dos animais, pelos rituais praticados em que animais eram sacrificados
(VICENTE JUNIOR, 2020).

Dessa forma, encontra-se embate em relacdo ao direito a liberdade religiosa
(quanto ao sacrificio de animais em rituais religiosos de matriz africana) e o direito a vida dos
animais e ao bem-estar. A tese concluida foi a seguinte: “E constitucional a lei de protecio
animal que, a fim de resguardar a liberdade religiosa, permite o sacrificio ritual de animais em
cultos de religides de matriz africana”. Portanto, mesmo que o argumento em defesa do bem-
estar animal tenha sido abalado, ndo ocorreu um retrocesso em si, pois considerando que estes
seres ainda possuem direitos, o ato de sacrificio deve ser praticado de forma ndo dolorosa,
sem causar sofrimento ao animal (VICENTE JUNIOR, 2020).



36

Apesar disso, Vicente Junior (2019) acredita que a tutela do bem-estar dos
animais, € um direito fundamental dos prdprios animais, acreditando que esses seres ndo
humanos deixam de ser objetos de direito (coisas, semoventes) e passam a ser sujeitos de
direitos fundamentais, integrando aos direitos de quinta dimenséo.

Nessa senda, foi aprovada pelo Senado, em agosto de 2019, o PL 27/18 que cria
um regime juridico especial aos animais, como sujeitos de direitos despersonificados e
reconhecida a senciéncia destes seres (dotados de natureza bioldgica e emocional). Além
disso, o texto acrescentou, na Lei de Crimes Ambientais (Lei n°® 9.605/98), dispositivo que
determina a desconsideracdo dos animais como bens moveis, para fins do Codigo Civil,
deixando de ser objetos (BRASIL, 2018).

Outro projeto de lei recentemente aprovado foi o PL 1.095/19 que também alterou
a lei n° 9.605/98 para aumentar as penas cominadas ao crime de maus-tratos aos animais
quando se trata de cées e gatos, estabelecendo a pena de recluséo de 2 a 5 anos e proibicao de
guarda quando praticado ato de abuso, maus-tratos ou mutilagcdo contra aqueles (BRASIL,
2019).

Portanto, diante da exposicdo de decisdes reiteradas e 0os avangos legislativos
sobre o0 aspecto de protecdo dos animais, 0 cenario esta cada vez mais propicio a aceitar esses
seres como sujeitos de direitos fundamentais. Por essa razéo, a esperanca para o futuro sobre a
retirada da experimentacdo animal nas industrias de cosméticos ndo se apaga, diante de todo o

sofrimento existente no exercicio.

3.3 As propostas oferecidas pelos produtos de beleza

A evolucdo humana revelou que quanto mais 0 homem avangava, menos se
necessitava do meio natural. Significa dizer que, embora precise do meio ambiente para
sobreviver, 0 humano conseguiu escapar de sua natureza selvagem e adotar um sistema de
convivéncia social (MELO; RODRIGUES, 2019).

Essa transformacdo alterou o equilibrio do meio ambiente através de seu
persistente carater de dominacéo, e, consequentemente, o equilibrio do ecossistema. Diante de
milhares de espécies disponiveis ao ser humano, tanto em plantas quanto de animais, houve a
priorizacdo de algumas delas de acordo com as necessidades apresentadas no contexto com
vistas ao resultado eficiente de sua utilizagdo. Assim, um pequeno nimero de espécies
animais e vegetais foi priorizado em detrimento de outras tantas que ndo eram de interesse
imediato (MELO; RODRIGUES, 2019).
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Nesse ponto, a curiosidade sobre a vida animal fomentou o debate sobre os
direitos e garantias os quais o Estado estaria disposto a proteger e assegurar, respectivamente.
A bioética, entdo, fez-se presente como alicerce imprescindivel a defesa dos animais.

Mas como se da essa protecdo ao visualizar inumeras praticas que trazem
sofrimento aos animais, considerando que a Constituicdo visa a protecdo dos mesmos? A
experimentacdo animal é uma pratica amplamente difundida como base fundamental da
ciéncia. O ponto principal utilizado pela ciéncia em defesa da pratica de experimentos em
animais se da pelos beneficios obtidos tanto para os seres humanos quanto para 0S nao
humanos.

Para a ciéncia, essa pratica é necessaria para garantir saude e aliviar sofrimento
existente nos dois lados da relacdo, entretanto, para alcanca-los, dependem do avanco
cientifico fundamental, tornando a préatica da experimentacdo necessaria para assegurar estes
beneficios. Portanto, a ciéncia acredita que qualquer avanco significativo no conhecimento é
considerado um bem em si mesmo, tornando-se uma justificativa para legitimar a
experimentacdo (PAIXAO, 2001).

Franco (2015) afirma que existe uma contradicdo na defesa aos direitos dos
animais, pois, de um lado ha o “carinho e respeito” pelos animais, de outro coexiste o “abuso
¢ exploragdo” daqueles. Isto é, os cuidados direcionados aos animais somente sdo exercidos
caso nao haja um interesse por tras da acdo, ou seja, ndo havera ébice na utilizacdo destes
seres se a finalidade for a obtencdo de conhecimento, mesmo que traga sofrimento. Existe
uma hierarquizacdo dos interesses. Embora o sofrimento exista, ele somente podera ser
justificado se houver um interesse humano por tras, como € o caso da experimentacdo animal
para a producdo de cosméticos (FRANCO, 2015).

A figura dos cosméticos esta estritamente ligada a uma dimensdo da construcéo
social do género e mecanismos de dominacgdo entre 0s sexos, bem como a uma dimensao que
busca a seguranca, saude, bem-estar e a construcdo de uma identidade. Observando-se a
sociedade moderna na qual os produtos de beleza foram criados, o corpo se faz meio para
externalizacdo de uma identidade, e objeto de exibicdo de uma biografia (CHAVEZ, 2004).

O neo-narcisismo é abordado por Chavez (2004), como um dos principais motivos
para 0 uso de cosméticos como ramo desenvolvido a partir das consolidacfes de estruturas
politicas, a expansdo da civilizacdo e a intensificacdo dos contratos comerciais que
possibilitaram a multiplicacdo dos cosméticos usados, também, como emblemas de poder e

prestigio.
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Lima (2008) expde dois exemplos sobre o uso do carater politico do “natural”
para justificar os interesses humanos de ordem cultural, ou seja, de acordo com as ditas
necessidades do contexto historico.

O primeiro exemplo trata sobre o distanciamento dos seres humanos dos animais e
demais seres vivos ndo humanos. Esse distanciamento ocorreu com base em um dado
inconsistente na época de guerras, no sentido de que 0s animais, por serem de natureza
selvagem, possuiam aspectos de agressividade alheios ao humano e, por isso, ndo puderam
mais ser inseridos em um contexto proximo ao convivio humano. O que facilitou foi a
incapacidade dos animais de expor seus pensamentos e lutar pelos seus direitos, acabando
numa posicao de sujeicdo e separacao social frente as necessidades humanas (LIMA, 2008).

A partir dessa separagdo, a justica passou a ser antropocéntrica, tendo em vista o
marco de separagédo entre os seres primitivos. O segundo exemplo foi retirado dos livros De
Jue Belli e De Jure Praedae, nos quais o autor afirma que, para justificar a empresa da guerra
(belica) sempre recorrida pela humanidade, os interessados afirmavam que ndo havia nada
fora da realidade, ja& que sabem que a natureza concedeu aos animais agressividade como
sistema de autodefesa, os humanos entdo poderiam utilizar-se dessa agressividade, diante de
sua posicdo hierarquica, caso acredite ser necessario (LIMA, 2008).

Nesse ponto, pode-se observar a contradicdo existente entre os exemplos, na
medida em que 0os humanos se utilizam de um discurso para favorecer seus proprios anseios.

Assim, Lima (2008) concluiu que:

Ou seja, quando se trata de expulsar os animais da esfera da justica a qual pertencem
os homens, argumenta-se que nao se pode comparar 0 comportamento e natureza de
uma besta ao de seres humanos. Por outro lado, para justificar a guerra, ressalta-se o
aspecto “natural” da agressividade. Fica, entfo, patente o aspecto arbitrario e
inconsistente do uso do natural como justificativa para o politico-cultural (LIMA,
2008).

Assim, ao longo de toda a histéria, as consequentes mudancas sempre foram
manobradas com base nos desejos humanos que fundamentam circunstancias superficiais.
Dessa maneira, a luz da analogia, a utilizacdo de animais na experimentacdo animal nada mais
é que uma forma de priorizar os caprichos humanos, em razdo da industria de cosméticos ser,
principalmente no Brasil, um dos mercados mais rentaveis na economia do pais.

Pesquisas revelam o crescimento deste mercado desde 1996, com a pesquisa da
revista Folha de S&o Paulo e, em 1997, com a revista Veja, as quais revelaram que os
brasileiros gastaram, no ano 1996, R$3,7 bilhdes com produtos de beleza. Além disso,

demonstrou que a classe que mais compromete seu salario sdo as mulheres com renda mais
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baixa. Alias, a propria inddstria cultural cuida de criar novas necessidades aos consumidores,
de modo a evitar a saida ou reducédo da participacdo no mercado (DWECK, 1999).

Portanto, ndo diz respeito somente a uma determinada classe, até porque, como
demonstrado no capitulo anterior, a insercdo das mulheres no mercado de trabalho e todo
esforco da midia em reafirmar o aspecto do “belo” feminino, anda em comunhdo com as
institui¢des de poder, disfar¢adas em nome da “beleza”.

A industria da beleza tem crescido a cada ano. Em 2000, o aumento das vendas
ocorreu mesmo diante da baixa da atividade econémica do ano, concluindo-se que durante
esses momentos, “os individuos buscam o bem-estar e a satisfacdo por meio de produtos de
cuidados pessoais” (TEIXEIRA, 2020).

Para isso, Teixeira (2020) afirma que a satisfacdo pessoal do cidad&@o brasileiro
moderno ndo diz respeito somente a saude, mas a valoriza¢do do ser que pode ser aprimorada
mediante os cuidados com a beleza. O consumidor demonstra tanta importancia que mesmo
se estiver em circunstancias econdmicas desfavoraveis, aquele que se enquadra na classe
média dispde de renda a fim de se sentir bonito e atraente. Apesar de estar em condigcdes
adversas, nunca deixa de consumir os produtos, mesmo se, para isso, precise compra-los a
precos mais baixos.

Com base em levantamento estatistico realizado pela empresa ACNielsen,
relacionado ao consumo de cosméticos voltados a area masculina, concluiu-se que o
respectivo publico gastou cerca de 35% com cosméticos, como cremes para o rosto, perfumes,
locBes pos-barba, tinturas, sabonetes, entre outros. Assim, caracteriza uma maior participacéo
desses consumidores no consumo de produtos de beleza (VON POSER; CUNHA, 2008).

O consumo de cosméticos pelos homens, entretanto, afirma Maximo (2015), que
trata acerca de uma relacdo mais emocional e de proximidade, com ligacdo a autoimagem, a
seguranca fisica e psicologica. Com relacdo a autoimagem, a beleza fisica de uma pessoa esta
ligada a um pré-conceito formulado pela sociedade sobre as condigdes sociais e individuais do
individuo. Isto é, uma pessoa atraente € vista como detentora de melhores qualidades e
padrdes de vida, caracteristicas essas socialmente aceitaveis que facilitam a interacdo social
do individuo, valendo tanto para homens quanto para mulheres (MAXIMO, 2015).

Nesse sentido, conclui-se que 0s animais estdo a cada momento garantindo seus
direitos e o devido reconhecimento como seres relevantes no mundo, assim como 0s
humanos. E as propostas apresentadas pela industria da beleza possuem suas finalidades e
existéncia relevante para grande parte da populacdo brasileira, principalmente mulheres, mas

ndo seria uma justificativa plausivel para praticar testes em animais para fabricacdo destes
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produtos. Para isso, analisar os motivos e fatores que movem o consumidor a adquirir
produtos em face de um consumo consciente é importante, assim como o conhecimento da
existéncia de métodos alternativos e legislacdes que ja caminham para a proibicdo total da

experimentacdo animal.
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4 O CONSUMO CONSCIENTE PROMOVIDO PELA ONU EM FACE DA PRATICA
DA EXPERIMENTACAO ANIMAL NA INDUSTRIA DE COSMETICOS NO
BRASIL

No presente capitulo serdo demonstrados os fatores determinantes que
impulsionam o0s consumidores a adquirir produtos, em face de um consumo consciente
considerando a préatica da experimentacdo animal na fabricacdo de produtos de beleza. Tendo
iSO em mente, serdo propostos métodos alternativos capazes de substituir os animais em
alguns testes, e qual a situacdo do Brasil para impulsionar uma possivel proibicdo da

experimentacdo, considerando a legislacao internacional.

4.1 O consumo consciente no Brasil e os fatores determinantes de comportamento dos

consumidores

Todo o processo relacionado a ideia de sustentabilidade tomou proporgdes
importantes e concretas a partir de uma reunido convocada pela ONU, realizada no Rio de
Janeiro em 1992, na qual participaram chefes de Estado, liderancas empresariais e religiosas,
movimentos sociais e Organizacfes Nao-Governamentais (ONG’s). Essa reuniao ficou
conhecida como ECO-92 (AKATU, 2011).

Nessa oportunidade, 179 paises acordaram e assinaram um programa de acdo que
resultou em um documento de 40 capitulos no intuito de que todos os paises acordantes
promovessem um novo método de desenvolvimento, conhecido como “desenvolvimento
sustentavel”. Esse plano ¢ denominado Agenda 21 Global. Com base nessa reunido, em 1995,
a ONU passou a defender oficialmente novas propostas pautadas no consumo sustentavel
(AKATU, 2011).

Nesse aspecto, o Instituto Akatu afirma que o consumo consciente deriva da ideia
de consumo sustentavel, baseando-se nas dimensdes social, ambiental e ética. Entretanto, a
terminologia utilizada acerca do consumo consciente ainda ndao é consensual, mas no Brasil, o
instituto acima referido se faz autor da expressdo (BARROS; COSTA, 2008).

Assim, foi sugerida uma defini¢do ao consumo consciente ou ético como “aquele
em que o individuo concebe o ato do consumo como fio condutor de agdes mais justas para
com a sociedade”. Além disso, existe uma valorizagdo pelas relagdes do sujeito com o
coletivo e, também, as futuras geragdes no que diz respeito a a¢des que promovam alteracoes
no consumo (BARROS; COSTA, 2008).
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Nesse sentido o consumidor ético € conceituado como o individuo que consome
produtos a partir de influéncias éticas ou ambientais, possuindo responsabilidade sobre tais
consumos. Contudo, antes de adentrar sobre o aspecto das consequéncias das praticas de
consumo do consumidor, faz-se necessario primeiro analisar as suas implicacfes e fatores
determinantes de seu comportamento.

Para Faria (2019) existem trés definicdes a respeito do consumidor. A primeira
delas é a definicdo trazida pela Escola de Frankfurt, na qual o consumidor € percebido em
uma posicdo de alienagdo, como agente passivo e de facil manipulacdo ideoldgica. Nesta
vertente, o sujeito é visto como vitima das influéncias das empresas, sendo estas as principais
organizagdes que determinam seu comportamento. Assim, o consumidor ndo teria parcela de
culpa ao comprar certo produto, pois o consumo ndo € determinado por suas proprias
convicgdes.

A segunda definicdo aborda uma visdo mais social a respeito do consumidor,
tendo em vista que este detém capacidade de exercer suas liberdades de escolha, isto é, ndo é
mera vitima, mas ser subjetivo capaz de discernir sobre as consequéncias advindas de seus
atos, portanto, ndo alienado. No entanto, essa definicdo contraria ao proposto pela Escola de
Frankfurt € problematica. Isto pois acredita que, por ser o consumidor autonomo e livre, ele
seria capaz de realizar suas escolhas com racionalidade, sem se deixar influenciar pelas
organizacgdes de poder (FARIA, 2019).

Finalmente, a terceira versdo do consumidor constitui um meio termo entre as
anteriores, pois, 0 sujeito seria tanto vitima, alienado e manipulado, como um ser capaz de
realizar suas préprias escolhas com base em sua liberdade. Essa defini¢do surgiu a partir de
uma visao capitalista pos-industrial, no sentido de que, para além da mera relacdo de compra e
venda, a aquisicdo dos produtos ndo esta relacionada estritamente a necessidades resultantes
de um raciocinio neutro, mas de que, por tras do produto adquirido, existe um bem abstrato o
qual se objetiva conquistar.

Nesse sentido, esta Ultima definicdo pode ser compreendida sob a ética do
consumo em uma visdo antropoldgica, de modo que, tratando-se de consumo, para Pinto e
Lara (2011), homens/mulheres e objetos “adquirem sentido, produzindo significagdes e
distingdes sociais”. Quer dizer, o contato com os objetos ¢ capaz de definir ou atribuir uma
identidade, conhecimento e estilos de vida. E os mais diversos produtos sdo apresentados de
forma que o consumo néo sera de forma neutra, considerando que os fazem no intuito de que

sua aquisicdo garantird individualidades e ares diferenciados (PINTO; LARA, 2011).
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Anteriormente a todo o debate e contetido sobre o preceito sustentavel, existia um
consumo excessivo que acelerava o processo de degradacdo ambiental e, portanto, gerando
novas crises ecoldgicas. Em contrapartida, o que se fez foi estabelecer limites e
responsabilidades, tanto para a figura do consumidor, quanto para quem fabrica o produto.
Esse novo ideal vai de encontro ao antigo conceito capitalista a época da Revolugédo Industrial
na qual a finalidade era garantir mais trabalho e produgéo, com base na liberdade fornecida
pelo Estado. Nesse aspecto, os freios de culpa e responsabilidade foram impostos para que o
consumo néo fosse exercido inconsequentemente.

Assim, para que houvesse responsabilidade do consumidor, o aspecto de sua
autonomia e liberdade de escolha foi fortemente frisado, conforme o segundo conceito
abordado anteriormente. Entretanto, Fontenelle (2010) explica que o sujeito ndo pode ser
responsavel na medida em que € induzido por influéncias adversas, e suas motivacdes
individuais na aquisi¢cdo de um produto sdao invadidas por anseios coletivos “fabricados pelo
que provém do poder da informacdo” (FARIA, 2019; FONTENELLE, 2010).

Consequentemente, a metodologia criada € pautada na vertente da
responsabilidade da empresa em fabricar objetos ja inseridos na politica sustentavel, e o
consumidor soé teria a incumbéncia de escolher qual produto ou marca comprar, diante de sua
incapacidade de tomar decisdes cujas escolhas sdo envenenadas pelo social.

Porém, mesmo existindo Obices em realizar as escolhas mais acertadas, a
sociedade ndo pode estagnar o destino do meio ambiente e, portanto, do planeta, nas maos de
empresas as quais, por si sd, sdo suspeitas para encabecar um ativismo ecoldgico, diante do
forte aspecto envolvendo o lucro. Diante disso, o consumo ético, como uma vertente do
consumo consciente, surge para apresentar o importante papel do consumidor no embate
ambiental (MACIEL; OLIVEIRA, 2013).

De acordo com Maciel e Oliveira (2013) o consumo ético possui sentido amplo,
pois abrange toda a cadeia de grupos interessados desde o inicio do processo de producdo até
o consumo final, englobando tanto o comportamento das fabricantes, dos fornecedores e dos
consumidores. Complementa que o comportamento pessoal é considerado ético se as
consequéncias advindas do consumo promovem o bem-estar, ndo somente ambiental, mas
também social. A exemplo disso se tem: a aquisi¢do de produtos de empresas fabricados com
material reciclavel, pautadas na igualdade de condi¢Bes de trabalho entre homens e mulheres,
questdes envolvendo a preservacdo do meio ambiente, e entre outros exemplos.

Outro conceito a respeito do consumo ético é desenvolvido por Pellandini-

Simanyi (2014) como um tipo particular de decisdes de consumo motivadas por propdsitos
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éticos, ou seja, decisGes que sdo realizadas de acordo com os valores e principios éticos do
sujeito. Nesse sentido, consumidores éticos podem ser identificados pelas compras e uso dos
produtos de acordo ndo somente com 0s prazeres pessoais e valores que proporcionam, mas
também pelas ideias do que seria “certo/bom” e ‘“errado/ruim”. E ndo somente isso, o
consumo ético atrairia uma preocupacdo, também, por aqueles ndo vistos no método de
producéo.

Diante disso, a ética também pode ser aplicada no ato do consumo, de forma a
compreender, e até mesmo influenciar, o consumo da sociedade. Nesse aspecto, segundo
Goncalves e Cescon (2013), existem duas filosofias capazes de avaliar o ato do consumo. A
primeira delas é o romantismo, que considera a pratica consumerista um costume insaciavel,
no qual a compra é realizada para suprir sentimentos ausentes, caracterizada por um consumo
inquieto e continuo. Nesse ponto, as pessoas consomem para satisfazer seus proprios desejos,
e aqueles propagados pela midia, mais no sentido de autogratificagdo do que uma questdo de
necessidade.

A segunda filosofia é denominada utilitarista. Esta, por sua vez, € uma ética mais
adequada ao consumo e pode servir de fundamento para o consumo ético, na medida em que
propde analisar as acBes humanas com base em dois fatores, as consequéncias advindas de
seus atos, e a utilidade como forma de avaliacdo das consequéncias. Entretanto, a propria
esséncia do utilitarismo vicia 0 seu objetivo de assegurar uma atitude fundamentada na
utilidade e consequéncia. Isso quer dizer que, qualquer compra realizada pode ser pautada no
aspecto que envolva certo grau de utilidade, tendo em vista a incapacidade humana de realizar
escolhas com neutralidade (GONCALVES; CESCON, 2013)

Dessa forma, a ética no consumo ou consumo ético é um instrumento importante
de aplicacdo para que as condutas de compra sejam realizadas considerando ndo somente as
implicacdes sustentaveis, mas também as sociais e todos os meios utilizados na producao de
cada insumo. Assim, para melhor compreensao, necessita-se expor quais sao os fatores que
determinam o comportamento do consumidor e qual o seu papel nesse interim.

O primeiro ponto relevante apresentado por Cortina (2002) seria a ansiedade do
sujeito ocidental que esta intimamente ligada a ideia de éxito como forma de auto realizacéo,
tendo em vista que as pessoas crescem com ensinamentos de que o éxito € uma
responsabilidade e, em consequéncia, quem ndo o possui é levado ao fracasso. Portanto, é
possivel afirmar que a resposta para o consumo desenfreado de objetos cada vez mais caros

pela sociedade seria 0 conjunto autoestima-€éxito social- boas qualidades.
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Nesse sentido, um reconhecido fator determinante é o status econdémico, pois além
de indicar a posicdo inserida do individuo na sociedade, consegue indicar o prestigio
ocupacional e o grau de educacdo, renda e riqueza. Ou seja, 0s produtos seriam consumidos
para demonstrar o perfil socioecondmico em que esta inserido. Mas, com relagcdo ao consumo
consciente, o grau de escolaridade e o género, para Franca (2015), sdo fatores considerados
importantes, pois influenciam a préticas de preservacdo ao meio ambiente.

Outro fator importante na determinacdo dessas préaticas seria o individualismo.
Este, por sua vez, estd condicionado ao contexto social e politico no qual esta inserido, e é um
dos principais fatores que possibilitam o entendimento do consumo ético. Cada sociedade cria
seus individuos com base em suas carateristicas e, em consequéncia, uma sociedade
caracterizada pelo individualismo reproduz pessoas que voltam para seu antro pessoal e
familiar, ou seja, pessoas mais proximas. Ja em uma sociedade coletivista, as necessidades do
grupo sdo buscadas, ndo se limitando a si préprio ou a pessoas inseridas no seu cotidiano
(FRANCA, 2015).

A situacdo do Brasil, nesse aspecto, € caracterizada como uma sociedade
coletivista em relacdo a paises como o Japéo por exemplo. E o grau de individualismo de uma
sociedade ou pessoa influencia em seu consumo, diante das caracteristicas de suas escolhas e,
essas pessoas geralmente “colocam seus proprios interesses acima de qualquer coisa”.

A seguir, um fator ndo menos importante e principal para a sociedade moderna, é
o fator da influéncia social, sendo caracterizada por Franca (2015) “quando as proprias
emogdes, opinides ou comportamentos sao afetados por outros”.

A depender de cada cultura, existe uma preferéncia quanto a determinados
produtos. 1sso quer dizer que, aos objetos sdo atribuidos valores e significados e, 0s objetos
consumidos nas principais sociedades consumeristas ndo sdo considerados, em sua maioria,
necessarios ou essenciais para a garantia da subsisténcia do individuo. Com isso, 0 que se
considera ndo é o ato de consumo em si, mas os fatores que levam a fazé-lo.

Gongalves e Cescon (2013) expde o seguinte sobre as motivacdes psicologicas

que impedem o usufruto do produto de forma absoluta:

O desejo de imitacdo, de superar 0s outros, esta na raiz da acumulagdo de bens e é
um elemento poderoso nas atividades de consumo ilimitado, assim como induz as
pessoas a optarem por esse tipo de consumo para serem dignas de reconhecimento
social ao mostrarem sua capacidade econémica, nunca avaliando a satisfacdo que 0s
bens propiciam de maneira absoluta, mas sempre de maneira comparativa em
relacdo ao que os outros consomem. A insaciabilidade do desejo humano é a chave
do consumismo e do hedonismo modernos. Um desejo nunca se cria partindo do
nada, mas de alguma necessidade ou de algum desejo real das pessoas
(GONGCALVES; CESCON, 2013).
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Portanto, compreende-se que algumas das motivagdes psicolégicas para o
consumo sdo o reconhecimento social e a necessidade de superacdo em relagdo aos outros
sujeitos. Para isso, o trabalho do marketing se faz presente para conectar o produto com a
personalidade do consumidor, de forma que alimenta o seu desejo de possuir uma identidade
e, em razdo disso, grupos sociais foram criados com base na caracteristica comum dos
integrantes. Pode-se considerar, até mesmo, uma forma de comunicaco.

Ocorre que a industria sempre tenta inovar ou criar algo que possa instigar o
consumidor a adquirir algo que, inicialmente ndo é necessario, mas assim se transforma, pois
“am consumidor satisfeito seria uma catastrofe para uma economia de consumo”. Porém, por
outro lado, o fator da orientacdo comunitaria instiga o sujeito a agir tendo em consideracdo o
sentimento de outras pessoas, isto €, 0 bem-estar ndo s6 do individuo, mas daqueles fora de
sua visdo, até mesmo os desconhecidos, sdo levados em consideragdo na compra de algo. E
saber 0 quanto a orientacdo pode afetar na relacdo entre o consumidor e 0 consumo consciente
ou ético. E em contrapartida, o fator egoismo é o oposto do pensamento comunitario, sendo
também um ponto determinante das praticas do consumidor (GONCALVES; CESCON,
2013).

Portanto, todos os fatores até entdo abordados auxiliam na compreensdo do
consumo como algo ndo o bastante em si, mas pela forma como se faz. Entretanto, a ética do
consumo exige, para Cortina (2002), um nivel de consciéncia moral que reconhece a
dignidade de todos os seres vivos como linhas de igualdade. 1sso pois, a justica € avaliada
pelos principios de humanidade, e ndo as normas convenientes de cada sociedade

A partir disso, pode-se afirmar que existem trés chaves da ética do consumo,
consistindo na autonomia, a justica e a prudéncia, das quais se utilizara as duas primeiras. O
consumo auténomo diz respeito ao desprendimento do sujeito das correntes criadas pelo
marketing, e pelas crencas sociais criadas sob a falsa ideia de auto realizagdo, inserida como
uma motivacao psicologica. Assim, a autonomia no consumo pode ser concretizada ao tomar
conhecimento de suas motivacGes pessoais e das crencas sociais que interferem nas escolhas
(CORTINA, 2002).

O consumo justo, por sua vez, € um consumo que respeita e promove a liberdade
de todo ser humano, contanto que, ao consumir, estejam dispostos a aceitar uma norma
minima fundamental da reciprocidade universal, segundo a qual as praticas de consumo
somente podem ser realizadas se ndo prejudicarmos os demais seres humanos e 0 meio

ambiente. Para isso, Cortina (2002) ensina que o0 consumo justo propde duas agdes, uma
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negativa no sentido de ndo prejudicar, e uma positiva de fortalecer novas ideias que
promovam a protecdo ao meio ambiente e, portanto, aos animais.

Tendo isso mente, as praticas de experimentacdo podem ser repensadas com base
no consumo ético, principalmente no que diz respeito a sua faceta de justica, isto porque
muitos animais acabam sofrendo no processo para alimentar indiretamente as préaticas de
consumo de produtos que, superficialmente, ndo foram criados para garantir a subsisténcia.
Mas mesmo assim, muitas pessoas conseguiram se utilizar dos cosméticos como meio de
garantir seu sustento. Muitas ndo, mas como abordado anteriormente, reforcam um
sentimento de auto realizagdo e éxito. Por isso, é imprescindivel trazer os meios alternativos

de producéo desses insumos para que 0 consumo ético passe a ser aplicado.

4.2 Os métodos alternativos para producédo de cosmeticos

Como se sabe, a experimentacdo animal sempre existiu e foi uma pratica utilizada,
inicialmente, para o conhecimento de forma mais aprofundada da fisiologia humana, pois
eram o0 modelo semelhante disponivel. Entretanto, todo o procedimento, mesmo que garanta
um avango cientifico benéfico para o mundo, ndo se pode fingir que, por trads de todo
conhecimento ou ala cientifica, existem vidas que estdo vivendo em condi¢fes degradantes.

As dores sdo desnecessarias na maioria dos procedimentos cientificos, mas o uso
de analgésicos durante ou ap0s a percepcao de dor no animal € um procedimento que faz parte
do protocolo de experimentacdo. Entretanto, a dor pode alterar o seu estado fisiologico que,
por sua vez, dificulta a recuperacdo do animal. Além disso, afeta também o experimento e o
bem-estar. Para isso, 0s analgésicos podem ser aplicados, mas muitos deles tém efeito
colateral, e, de acordo com Andrade, Pinto e Oliveira (2006), ndo deve ser utilizado como
desculpa para aliviar a dor, pois pode ser evitado inserindo uma dosagem menor.

Contudo, mesmo diante de todo o protocolo utilizado para evitar dores, 0 estresse
estd constantemente presente, constituindo um sentimento de natureza emocional ou
psicolégica. Muitas situacBes aparentemente ndo estressantes na vida do ser humano sao
causas de estresse para 0S animais, como € o caso da exposicdo a luz muito clara ou espacos
muito amplos. Diante disso, as causas para 0 estresse psicolégico podem ser: uma novidade;
estimulos indutores de medo; fatores sociais; incapacidade de realizar padrdes normais de
comportamento; causas de dor (sdo as principais), desconforto e doenca; antecipagao de dor e
desconforto; manejos que levam a frustracdo ou a conflito; procedimentos que causem
doencas ou indisposicdo (ANDRADE; PINTO; OLIVEIRA, 2006).
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Nesse sentido, ndo h&d como evitar 0 estresse dos animais na experimentacao,
tendo em vista que o estressor, isto é, o causador do estresse, estd inserido no proprio
procedimento. Assim, 0 estresse passa a ser algo inevitavel, mas como é um sentimento que
faz parte da vida, a intencdo passa a ser evita-lo e evoluir os sistemas biol6gicos dos animais
para ajudar no convivio com o estresse. Portanto, o segredo para proteger o bem-estar animal
seria “minimizar os custos biologicos de um estresse indesejavel”. Para isso, existem dois
termos utilizados que definem o objetivo de evitar o sentimento de estresse, séo eles o
controle e a previsdo. Quer dizer que, dependendo do grau de controle ou precisdo do
estressor, 0s sintomas de estresse podem ser maiores ou menores (ANDRADE; PINTO;
OLIVEIRA, 2006).

Tendo isso em mente, a relagdo entre os animais € 0 meio ambiente esta
intimamente ligada com suas necessidades e objetivos, fazendo existir um embate de
interesses entre 0s interesses dos homens e 0s supostos interesses dos animais, pois de um
lado existe uma preocupacdo econémica e de propoésitos de instituicoes, e de outro, o desejo
de manter os animais em condicdes de boa salde, sem estresse, e de bem-estar. Com isso,
estresses podem ser causados também por condi¢bes ecologicas como a relagdo com 0s
companheiros de espécie, a relacdo presa/predador, o ninho, alimentacdo, acontecimentos
ambientais, entre outros (ANDRADE; PINTO; OLIVEIRA, 2006).

Nesse interim, todo o processo que envolve a experimentacdo animal é exaustivo,
tanto para aqueles que possuem o dever de executar os protocolos, como também, e
principalmente, para os animais.

O Brasil adota um principio de protecdo aos animais chamado de 3 R’s,
correspondente a Reduction, Refinement e Replacement, o qual deve ser sempre aplicado
exceto quando se trata de experiéncias realizadas a favor do préprio animal, ou do homem.
Foi criado por Russel (zo6logo) e Burch (microbiologista) divulgado através de um livro
chamado The Principles of Humane Experimental Technique em 1959. Mas quem, de fato, o
conceituou foi Charlie Hume, fundador da Federacdo das Universidades de Bem-Estar
Animal localizada no Reino Unido (BARBOSA; BARROS, 2019).

O primeiro “R”, traduzido como Reducdo, direciona o uso da menor quantidade
possivel de animais, quantidade esta que deve ser a necessaria capaz de fornecer os resultados
significativos. O segundo deles, traduzido como Refinacdo, indica 0 emprego de métodos
adequados de analgesia, sedagdo e eutanasia, com o propoésito de reduzir a dor e o

desconforto, evitando a0 maximo o estresse de animais de experimentacdo”. E, por fim, o
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terceiro, traduzido como Substituicdo, considera que os métodos alternativos devem ser
utilizados sempre que possivel (SILVA, 2013).

Nesse sentido, o intuito seria 0 uso da minima quantidade de animais de modo que
haja a prevencédo a dores e demais sentimentos desagradaveis, aplicando, sempre que possivel,
meétodos alternativos com o fito de evitar o uso desses animais. Dessa forma, além do uso de
anestesias e analgésicos, o prética da eutanasia, de acordo com Rech (2013), também deve ser
aplicada considerando as perturbacgdes psiquicas, bioquimicas e citoldgicas que podem ocorrer
mediante um fim mais doloroso.

A Lei n° 6.638/79 foi a primeira a estabelecer regras para as experimentacdes
didatico-cientificas em animais, mas sem mencionar o principio dos 3 R’s. Além disso,
estabeleceu a criagdo da Comissdo de Etica para o Uso de Animais (CEUA) e sugeriu a
criacdo do Conselho Nacional de Controle de Experimentacdo Animal (CONCEA) o qual, por
sua vez, foi criado de fato pela Lei Arouca ja citada anteriormente (FRANCO; NOGUEIRA;
SOUSA; FROTA; FERNANDES; SERRA, 2012).

O CONCEA é um orgdo normativo, credenciador, supervisor e controlador das
atividades de pesquisa em animais, determinando as normas para o cuidado, instalacdo dos
centros de criacdo, uso humanitario, bem como a busca por metodos alternativos para a
utilizacdo dos animais em testes, e 0 ndo cumprimento dessas normas sujeitam os infratores a
penalidades, que variam entre adverténcias, multas e interdicdes (FRANCO; NOGUEIRA,;
SOUSA; FROTA; FERNANDES; SERRA, 2012).

Muitos sdo os testes e experimentos realizados em animais na inddstria de
cosméticos. Dentre os testes de sensibilidade, existe o Draize Eye Test, como uma experiéncia
de irritacdo ocular com o intuito de testar cosméticos, como xampus, nos olhos de coelhos
presos a aparelhos de contencdo. Essa pratica poderia ser substituida por cerca de 60 métodos
alternativos a este teste. Dentre eles poderiam ser aplicados os métodos Eytex e o Matrex,
bem como a aplicacdo desses produtos em corneas de animais e humanos mortos, mantidas in
vitro (RECH, 11).

O teste de sensibilidade cutanea ou Draize Skin é um teste comumente usado para
verificar possiveis alergias, sendo executado com base nas seguintes etapas: (i)
primeiramente, depila-se uma area do corpo do animal; (ii) raspa-se a pele repetidamente, de
forma que o sangramento nao é raro; (iii) a substancia a ser estudada € aplicada; (iv) observa-
se sinais de enrijecimento cutaneo, Ulceras, edemas, entre outras possibilidades. O grande
problema deste experimento € visto nos riscos eventuais, uma vez que a pele dos animais e a

dos humanos possuem condicdes distintas.
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Os métodos alternativos indicados por Franco, Nogueira, Sousa, Frota, Fernandes
e Serra (2012) s&o: a utilizacdo de vegetais, os estudos clinicos e ndo invasivos em humanos
voluntarios, os estudos epidemioldgicos, as técnicas fisico-quimicas (como é o caso da
tomografia) e os estudos em cadaveres. Ainda, sugerem o uso da tecnologia para simulagdes
computacionais, softwares educacionais, filmes, modelos matematicos, nanotecnologia e
manequins. Todas essas propostas surgiram a partir das propostas fornecidas pelo CONCEA,
na Resolucdo n® 18/14 que reconheceu um total de 17 novos métodos alternativos para 7

experimentos diferentes, conforme pode-se observar:

Art. 2° Para os efeitos desta Resolugdo Normativa, 0 CONCEA reconhece os 17
(dezessete) métodos alternativos agrupados nos 07 (sete) desfechos a seguir: | -
Para avaliacdo do potencial de irritacédo e corrosdo da pele: a) Método OECD
TG 430 - Corrosdo dérmica in vitro: Teste de Resisténcia Elétrica Transcutanea; b)
Método OECD TG 431 - Corrosdo dérmica in vitro: Teste da Epiderme Humana
Reconstituida; c) Método OECD TG 435 - Teste de Barreira de Membrana in vitro;
e d) Método OECD TG 439 - Teste de irritacdo Cutanea in vitro. Il - Para
avaliacdo do potencial de irritacdo e corrosao ocular: a) Método OECD TG 437 -
Teste de Permeabilidade e Opacidade de Cérnea Bovina; b) Método OECD TG 438
- Teste de Olho Isolado de Galinha; e c) Método OECD TG 460 - Teste de
Permeacdo de Fluoresceina. 111 - Para avaliagdo do potencial de Fototoxicidade:
a) Método OECD TG 432 - Teste de Fototoxicidade in vitro 3T3 NRU. IV - Para
avaliacdo da absorc¢do cutanea: a) Método OECD TG 428 - Absorcdo Cutanea
método in vitro. V - Para avaliagdo do potencial de sensibilizacdo cutanea: a)
Método OECD TG 429 - Sensibilizacdo Cuténea: Ensaio do Linfonodo Local; e b)
Método OECD TG 442A e 442B - VersOes ndo radioativas do Ensaio do Linfonodo
Local. VI - Para avaliacdo de toxicidade aguda: a) Método OECD TG 420 -
Toxicidade Aguda Oral - Procedimento de Doses Fixas; b) Método OECD TG 423 -
Toxicidade Aguda Oral — Classe Toxica Aguda; c) Método OECD TG 425 -
Toxicidade Aguda Oral - procedimento "Up and Down"; e d) Método OECD TG
129 - estimativa da dose inicial para teste de toxicidade aguda oral sistémica. VII -
Para avaliacdo de genotoxicidade: a) Método OECD TG 487 - Teste do
Micronucleo em Célula de Mamifero in vitro (BRASIL, 2014).

Assim, ja foram estabelecidos alguns métodos alternativos para cada experimento
previsto, que tornou obrigatdria a substituicdo dos métodos originais pelas novas alternativas
de experimentacdo. As industrias, portanto, ficaram obrigadas a adotar estas praticas a partir
de setembro de 2019, diante do prazo fornecido pela resolucéo de 5 anos (BRASIL, 2014).

Os métodos in vitro tiveram surgimento na década de 80 com aplicacdo
principalmente na area de cosmeéticos com o intuito de substituir animais de laboratorios e
gerar efeitos tdo resultantes quanto o uso dos animais nos experimentos toxicolégicos para
andlise dos efeitos do produto a ser estudado, bem como em sistemas bioldgicos simples, com
a utilizacdo de micro-organismos. Esse método foi estabelecido de inicio pela Unido Europeia
possibilitando um amplo conhecimento sobre essa alternativa (SILVA, 2013).

A utilizagdo de componentes naturais, como 0s vegetais, anda sendo objetos de

pesquisa e novidade nas industrias de cosméticos, tendo em vista que sdo componentes mais
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significativos e concentrados em linhas de produtos para os cuidados com a pele que
envolvem cabelo e banho (BARBOSA; BARROS, 2019).

Como exemplo de empresas que possuem grande representatividade na esfera é a
empresa L’Oreal, que constitui a maior industria de cosmético do mundo, e tem como diretriz
alto investimento em C&T — caracterizada como a soma das Atividades cientificas e técnicas
correlatas (ACTC) e das atividades de pesquisa e desenvolvimento (P&D) — e capacidade
inovadora. Estas pesquisas sdo desenvolvidas com laboratorios que produzem 0s insumos
com base em ativos naturais provenientes de paises como a India, China, Filipinas, Malasia,
Indonésia, Peru, Brasil, Argentina, EUA, além dos paises europeus (BARBOSA; BARROS,
2019).

Dessa forma, o caminho para se chegar a uma proibicdo do uso de animais no
Brasil terd inicio a partir do investimento e desenvolvimento em novas tecnologias para ver a
utilizagdo destes métodos de forma livre na industria de cosméticos, sem levar sofrimento a
seres tdo importantes quanto os humanos. E muitas ja sdo as empresas que utilizam desses
artificios, quais sejam: O Boticério, Natura, Vult, Granado, Quem disse Berenice, Agua de
cheiro, Contém 1g, OX, Racco, Bio Extratus, Eldora, entre outras. Todas integrantes da lista
do Projeto Esperanca Animal — PEA (atualizacdo de 17/11/20), na qual s6 podera integrar
mediante solicitacdo (PEA, 2020).

4.3 Uma visdo internacional sobre a proibicdo da experimentacédo animal e uma possivel
aplicacdo no processo de producédo em industrias brasileiras pautada no consumo

consciente

Conforme abordado em linhas anteriores, a legislacdo brasileira vem caminhando
no sentido de utilizar cada vez menos 0s animais em experimentos, principalmente nos que
envolvem a producdo de cosméticos. Nesse aspecto, o Brasil ja prevé a proibicdo do uso de
alguns métodos originais em experimentos com base na Resolu¢do n° 18 do CONCEA. Essa
obrigacdo passou a ser aplicada para empresas de cosméticos a partir de setembro de 20109.
Mas e as demais praticas, como ficam? (ARIOCH, 2020).

O Brasil passou a ser o 4° pais no ranking mundial que mais consomem produtos
de cosméticos, conforme dados do Euromonitor de 2015. Isto pois, devido ao aumento da
tributacdo, a alta do ddlar e a crises econdmicas e politicas, caiu de 3° lugar para 4°, perdendo

para o0 Japao. Contudo, ainda assim uma grande poténcia na area, e, por isso, demanda cada
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vez mais precaucdes acerca dos seus métodos diante da grande quantidade de consumidores
(RECKZIEGEL; ZAMBERLAN, 2017).

Jé& adiantando, o Brasil ndo possui nenhuma legislacéo federal que proiba de fato a
utilizacdo dos animais em testes para producdo de cosméticos. Como ja exposto, a maxima
protecdo trazida nesse aspecto, observando os amplos atos normativos, somente foi realizada
em resolucdo ao obrigar as empresas do ramo a utilizacdo de 17 métodos alternativos.
Entretanto, logicamente, animais ainda sdo utilizados para outros testes (ARIOCH, 2020).

Entretanto, existem leis especificas contra os testes em animais em 9 estados do
pais, que é o caso do Amazonas, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Para, Parana,
Pernambuco, Rio de Janeiro, Santa Catarina e S&o Paulo. E mesmo com tais regulamentacoes,
ocorreram casos de tentativas de derrubar as legislacGes, como foi o exemplo de empresas
representadas pela Associacdo Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e
Cosméticos (Abihpec) sob a alegacdo de inconstitucionalidade perante o STF em 2018
(ARIOCH, 2020).

O que se busca € a total proibicdo de utilizacdo desses seres em qualquer
procedimento que envolva a industria da beleza. Para isso, deve-se atentar a exemplos afora
para entdo manusear uma aplicacdo no Brasil.

A Unido Europeia € um exemplo de proibicdo das préaticas de experimentacao
animal na inddstria de cosméticos no desenvolvimento de matérias-primas, controle de
produtos, etc. A imposicdo foi estabelecida pela 72 Emenda a Diretiva que fixou datas para
que as praticas entrassem em desuso gradativamente pelas empresas. O cronograma com as
datas foi publicado em documento chamado Timetables for the phasing-out of animal testing
in the framework of thee 7th Amendment to the Cosmetics Directive (PRESGRAVE, 2012).

O Regulamento n° 76/768 do Parlamento Europeu e do Conselho, estabeleceu,
inicialmente, uma proibicdo de certos métodos, como o caso dos testes de corrosdo da pele,
fotoxicidade, penetracdo/absor¢do cuténea, irritacdo dérmica e ocular. Em contrapartida,
proporcionaram um periodo para que as empresas realizassem ensaios validados para garantir
a eficiéncia da substituicdo destes métodos, antes da data delimitada pelo regulamento, data
que foi alterada constantemente até a proibicdo total da experimentacdo animal para
fabricacdo de cosméticos em 2013 (PRESGRAVE, 2012).

Nesse interim, para melhor elucidagdo cronoldgica referente a situagdo da Unido

Europeia, Silva (2013) resume o seguinte:

No histdrico da UE de que, de tempos em tempos, novas medidas eram tomadas em
prol do bem estar animal, a proibicdo de comercializagdo foi imposta em 1993; em
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2004 houve proibicao de realizagdo de testes em animais para produtos cosméticos
acabados e, em 2009, houve proibicdo da realizacdo de ensaios e comercializagdo de
produtos que tenham sido testados em animais. Dessa forma, até se chegar ao ponto
de, em 2013, proibir totalmente a comercializacdo de produtos cosméticos que
tenham sido testados em animais, uma eliminacgdo gradual j& estava sendo feita e,
desta forma, a substituicdo da legislacdo vigente envolvendo os métodos utilizados
para testar produtos cosméticos foi sendo assimilada por indistrias e empresas do
ramo, ou seja, estas tiverem certo tempo para modificarem seus processos e, mais
recentemente, tiveram um prazo estendido até 2013 para que pudessem
definitivamente se adequar (SILVA, 2013).

Assim, observa-se que a mudanca foi gradual, ndo se estabelecendo em um
momento repentinamente e dando oportunidade para que as empresas se adequassem
gradativamente as novas visGes sobre fabricacdo de produtos, desta vez, sem ensaios em
animais.

Posteriormente a regulamentacédo foi substituida pelo Regulamento n°® 1223/2009
que visou fortalecer a seguranca dos produtos cosméticos e simplificar o enquadramento para
todos os operadores do setor. E dentre os objetivos, foi previsto: “Reforcar os requisitos de
seguranca para produtos cosméticos, estipulando os requisitos especificos que os fabricantes
e/ou importadores precisam cumprir na preparacdo de um relatorio de seguranca do produto
antes de coloca-lo no mercado” (SILVERIO, 2018).

Nesse sentido, no que diz respeito aos testes em animais, para que 0s produtos
sejam importados para 0 mercado europeu, ou seja, inseridos dentro da Unido Europeia, 0
produto devera indicar na embalagem ou em qualquer documento, que ndo foram efetuados
ensaios com animais. Esta indicacdo somente pode ser feita caso o fabricante e seus
fornecedores ndo tiverem realizado testes em animais, seja do produto final em si ou de seu
prototipo, ou mesmo de qualquer um dos ingredientes nele inseridos. Vale até mesmo
ingredientes utilizados de terceiros em seu produto (SILVERIO, 2018).

Dessa forma, a Unido Europeia contém um sistema rigoroso para a entrada e saida
de produtos cosméticos considerando ndo somente a seguranca e salde do consumidor, mas
também a dos animais, no que diz respeito a esses produtos. Ou seja, uma regulamentacéo
demasiadamente importante a ser compreendida para aplicacdo no Brasil.

Com base na pesquisa realizada por Presgrave (2012), existem 20 Centros
Internacionais de Validacdo de Métodos Alternativos (dentre eles centros europeus,
americano e japonés) os quais sdo centros de pesquisa ligados a implementacdo do principio
dos 3R’s no mundo, dedicando-se & busca e a validagdo de metodos alternativos para
substituicdo, reducdo e refinamento do uso de animais na experimentacdo animal. Diante

disso, foi sugerido a criacdo de um Centro de Validacdo de Métodos Alternativos no Brasil
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representado pela sigla BraCVAM, a fim de que novas metodologias possuam credibilidade e
aceitacdo mundial.

O Brasil possui 3 projetos de lei relevantes ao assunto em tramitacdo. O primeiro
deles é o PL n° 2.470/2011 de autoria do deputado Ricardo lzar no qual regulamenta o direito
a informacdo quanto ao uso de animais vivos na obtencdo de produtos e substancias. Assim,
os produtos devem conter a seguinte informagao: “obtido a partir de testes em animais vivos”,
além de informar qual foi a espécie de animal utilizada para sua obtencdo. O projeto de lei foi
aprovado pela Comissdo de Defesa do Consumidor da Cémara, fazendo pequenas
modificagdes. Entre elas para determinar que o descumprimento da lei sujeita a empresa a
sangdes administrativas, como multa, apreensdo do produto, proibicdo da fabricacdo e até
cassacao de funcionamento. O projeto esté pronto para pauta em plenario (BRASIL, 2011).

Diante disso, existe projeto de lei que intenta a informacgédo justamente sobre o
oposto, no sentido de criar um selo “Livre de Crueldade” ou Cruelty Free como forma de
certificacdo oficial aos produtos e marcas que nao realizam testes em animais. Esse intuito foi
reduzido no PL n° 2.560/2019 de autoria do deputado Célio Studart (BRASIL, 2019).

Outro projeto relevante, também do mesmo deputado, é o PL n° 948/2019 que
dispde sobre a proibicdo em todo o territorio nacional da utilizacdo de animais para
desenvolvimento, experimento e testes de produtos cosméticos, de higiene pessoal, perfumes,
limpeza e seus componentes. Este projeto foi apensado ao PL n°® 2.905/2011 de relatoria do
deputado Roberto de Lucena que por sua vez intenta a proibicdo da utilizagdo de animais em
pesquisas que possam lhes causar sofrimento fisico ou psicolégico, relacionadas a producao
de cosmeticos, perfumes, produtos para higiene pessoal, para limpeza doméstica, para
lavagem de roupas, de suprimentos de escritério, de protetores solares e de vitaminas e
suplementos (BRASIL, 2019-2011).

Nesse sentido, a oportunidade de alterar os procedimentos até entéo realizados é
existente para que as préaticas sejam banidas do pais e 0 consumo se dé da forma mais limpa e
leve. Para isso, 0s representantes brasileiros devem seguir o mesmo raciocinio, entretanto ndo
sdo todos os paises capazes de tomar uma decisdo radical com a Unido Europeia.

Os Estados Unidos, por sua vez, ndo implementaram métodos alternativos aos
testes em animais vivos por consideraram que o impedimento causaria uma queda econdmica,
haja vista que sua economia realiza uma movimentagdo global. Assim, “a lucratividade nao
deixard de ser um fator preponderante para que qualquer decisdo seja tomada, ainda mais
quando se fala de grandes poténcias” (SILVA, 2013).
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Portanto, ndo é impossivel impor proibi¢es quanto ao método da experimentagdo
animal, pelo contrério, métodos alternativos j& foram estabelecidos de forma obrigat6ria no
Brasil como um inicio para tomadas de decises mais radicais, como foi o caso da Unido
Europeia que, mesmo sabendo das limitagdes e entraves consequentes da deciséo, estiveram

dispostos a firmar um novo inicio, dessa vez baseado em um consumo ético.
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5 CONCLUSAO

Desde os primdrdios os animais foram tratados de maneira negligente em
detrimento dos interesses humanos. Na situacdo abordada ndo é diferente, demonstrando mais
uma razédo de sofrimento causada pelos desejos humanos.

A sociedade sedimentou-se de tal forma que o individuo humano trata todos os
demais elementos como itens a serem utilizados por eles para o proprio beneficio, este é o
pensamento antropocéntrico que é reiterado em cada situacdo que ponha suas vontades e
anseios em analise em detrimento de outros. A experimentacdo animal € um caso cristalino da
negligéncia e falta de empatia em relacéo aos animais.

Como bem foi demonstrado, o Brasil ocupa o0 4° lugar entre os paises que mais
consomem cosmeticos, chegando a aumentar 0 consumo a cada ano Seguinte. Essa
consequéncia é fruto dos trabalhos midiaticos que tentam de todas as formas situar a mulher
em um lugar limitado por uma suposta beleza e de serviddo aos homens, contudo, felizmente
essa Ultima hipotese tem sido alterada em razéo das conquistas da luta feminista sobre direitos
iguais e a insercdo das mulheres no mercado de trabalho.

Mas € justamente dessa contribuicdo feminina no mercado que o sistema, diga-se
homens, tanto possui receio. E o surgimento do mito da beleza mostra-se evidentemente um
contra-ataque aos avangos das mulheres na sociedade ao tentar reduzir sua existéncia a
caracteristicas de beleza ¢ desqualificar as que sdo percebidas como “feias”. A maior parte das
organizacgdes de poder é ocupada por homens, e 0 risco surge no momento em que mulheres
conseguem se reerguer e lutar contra esses “monopolios” construidos pela sociedade
machista.

Quando se trata do quesito beleza, ou melhor, do que seria o belo, no final ndo se
pode conceitud-lo fisicamente, somente quando se baseia nos aspectos reproduzidos pela
midia a respeito de beleza quase impossivel de ser alcancada. Isto pois, se fosse facil,
teriamos consumidores satisfeitos, e consumidores satisfeitos é o pesadelo da economia. O
mito da beleza, portanto, é reafirmado a cada incentivo das industrias de cosméticos em tentar
fornecé-la as consumidoras.

Portanto, as mulheres ja sdo criadas com a necessidade de alcancar a beleza, e
cada passo em falso é objeto de condenagdo pela sociedade. As pressGes impostas a figura
feminina sdo incomparaveis com a situacdo dos homens no aspecto de representacao do belo.
Diante de tudo isso, os consumidores se comportam no sentido de que, a cada compra

realizada e produto adquirido, € um passo a menos a se alcancar o éxito que, em relacéo aos
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cosméticos, pode ser interpretado como uma forma de garantir aceitacdo social e superacdo
aos demais sujeitos.

Nesse sentido, considerando todos esses embates sociais e psicologicos, € dificil o
consumidor se atentar aos aspectos éticos de fabricacdo de cada produto. Pois, afinal, o
objetivo e as pressoes realizadas pelo mito da beleza séo tdo grandes que os meios séo, na
maioria dos casos, irrelevantes para se alcangar o fim.

N&o se pode olvidar que os cosméticos possuem seu grau de importancia na
sociedade. Apesar de terem surgido com uma finalidade oportunista, possuem outras
finalidades que auxiliam pessoas a se aceitarem/reconstruirem, melhorar a autoestima e, até
mesmo, a garantir sua subsisténcia. Portanto, sdo produtos relevantes que possuem uma
trajetoria marcante na sociedade. No entanto, de igual forma ndo se pode evitar que no
processo de producdo destes insumos muitas vidas ndo humanas sofrem em detrimento desses
desejos.

Para isso, o consumo consciente deve ser fomentado de forma a conscientizar o
consumidor a adquirir produtos que ndo se utilizam de ensaios animais, evitando tais praticas
que retiram dos animais sua dignidade. Isso seria obrigar as empresas a produzirem
cosméticos sem a prética da experimentacdo animal, pois, afinal, o papel do consumidor nao é
somente aceitar o que é fornecido, ele também possui uma responsabilidade em preservar o
meio ambiente, isto inclui os animais.

Os métodos alternativos existem e, em muitos paises, ja foram validados em
virtude do principio dos 3 R’s. As decisdes da Unido Europeia sdo um exemplo de como
aplicar gradativamente os meétodos alternativos até, por fim, se chegar a proibicdo total da
experimentacdo animal. A essas praticas movidas pela praticidade e lucratividade das
empresas nao assiste razdo, uma vez que € possivel fabricar os produtos sem realizar testes em
animais.

Eticamente abordado, existe um grau de igualdade entre os animais e 0s seres
humanos, e a sua utilizacdo para garantia de desejos seculares € inviavel e somente reafirma o
pensamento antropocentrista, principalmente tendo em vista que o Brasil ja possui meios para
deixar de utilizar de vez tais praticas. O necessario seria o investimento pelas empresas em
pesquisas que mostrem outros meios igualmente viaveis para aplicacdo concreta.

Assim, as empresas do ramo de cosméticos que ndo realizam mais
experimentacdo em animais sdo exemplos a serem seguidos, de modo que o seu papel e
responsabilidade para com o meio ambiente € tdo importante quanto o desempenhado pelos

consumidores.
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E possivel a abolicido da experimentacdo animal no Brasil para a producio de
cosmeéticos, e ja existem projetos de lei que caminham nesse sentido, de modo que os animais
de laboratério ndo tenham que passar por dores e estresses motivados pela negligéncia dos

seres humanos. Os animais ndo existem para nos servir, e ainda ha tempo de mudar.
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